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RESUMEN

En el contexto del cambio climatico global, pensar en alternativas al modelo
convencional de produccién ganadero es un imperativo. La ganaderia a base de
pastoreo, sea ecoldgica o no, puede ser una opcion para reducir el impacto que
genera la ganaderia sobre el cambio climatico mundial. Sin embargo, esta
ganaderia presenta algunas dificultades productivas y comerciales. Conocer la
preferencia de los consumidores sobre algunos atributos de los productos que
se comercializan es wuna herramienta para plantear estrategias de
comercializacion y asi resolver de forma parcial las dificultades comerciales que
afronta el sector. El objetivo general de este trabajo es definir la preferencia de
los consumidores malaguefios por diferentes atributos de los productos caprinos

elaborados en Mélaga

La primera parte del trabajo se bas6 en una revision bibliografica sobre los
atributos de sostenibilidad relacionados con la ganaderia y la transformacion de
los productos lacteos malaguefios. El objetivo de esta revision fue conocer
cuales son los atributos sociales, ambientales y productivos asociados a la
ganaderia con base alimentaria a pastoreo. Posteriormente se visito las paginas
webs de las fabricas que comercializan los productos artesanales de la cabra
para determinar cuéles son los atributos relacionados a la sostenibilidad que se
estan utilizando para la comercializacion de estos productos. Luego se elabor6
2 encuestas y se pidi6 a 19 expertos ganaderos e industriales asociados al sector
gue valorasen cuales son los atributos que son mas destacables. Teniendo en
cuenta la respuesta de los expertos, se elabor6 una encuesta de analisis de
preferencia no sensorial (Andlisis Conjoint) dividida en 4 blogues para
realizarsela a 129 consumidores de la provincia de Malaga. Se utilizé la técnica
de experimento de eleccion- prueba de preferencia expresada no revelada como
analisis estadistico para el procesamiento de los datos y su posterior

interpretacion.

Los resultados obtenidos muestran que atributos de sostenibilidad como “tipo de

elaboracion del queso”, “mantenimiento de poblaciones rurales”, “prevencion de

» o«

incendios”, “utilizacién de raza autoctona” y “alimentacién a base de pastoreo”



afectan la formacién de preferencia de los consumidores a la hora de comprar
un queso. Estos atributos pueden ser utilizados como una estrategia para la

comercializacion de los productos lacteos de la cabra Malaguefia.
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1. JUSTIFICACION Y ANTECEDENTES

El proceso conocido como cambio climatico, afecta a la vida, afecta a la
estructura y al funcionamiento de los ecosistemas, como asi también predispone
a las sequias severas, a los incendios, a la contaminacion del agua y a otros
efectos (Pefiuelas, 2004) que también afectan a la seguridad y la soberania
alimentaria del planeta. Es por eso que las alternativas para tratar el cambio
climatico deben plantearse desde un punto de vista holistico y a nivel global,

puesto que es uno de los desafios mas grandes que se presentan en este siglo.

El modelo productivo agrario actual es uno de los principales causantes del
citado cambio climatico, aportando el 20% de la emision de los gases de efecto
invernadero (Novoa, 2000), y tiene por tanto un impacto drastico sobre el planeta.
En este sentido, Barros (2005) afirma que las crecientes emisiones de gases de
efecto invernadero debido, en parte, a la produccién agricola-ganadera ha
contribuido a un calentamiento global sin precedentes. Segun el informe de
FAO (2013) “Enfrentando el cambio climatico a través de la ganaderia”, las
emisiones de gases de efecto invernadero generadas por la ganaderia
representan el 14,5% de todas las emisiones inducidas por el ser humano. El
grueso de las emisiones de los gases de efecto invernadero por parte de la
ganaderia se pueden clasificar en cuatro categorias principales: (i) emisiones de
metano (CHa4) provenientes de la fermentacion entérica,; (ii) emisiones de metano
(CHa4) y 6xido nitroso (N20) provenientes de la gestidn de estiércol; (iii) emisiones
de dioxido de carbono (CO2) y N20 provenientes de la produccion, elaboracion y
transporte de pienso; y (iv) emisiones de CO:2 provenientes del consumo de
energia. Representando la emision generada por la produccién, elaboracion y
transporte de pienso un 50 % de las emisiones totales del sector ganadero.

La ganaderia ligada al pastoreo, sea 0 no ecoldgica, al ser menos consumidora
de alimentos concentrados y hacer en general un uso menor de la energia que
las granjas mas intensivas, es menos emisora de gases de efecto invernadero y
es util para contrarrestar en parte el cambio climatico. Ademas, este tipo de
ganaderia posee una relevancia social por fijar la poblacién rural y conservar las

practicas tradicionales y las razas autéctonas. Todas estas virtudes deben ser



mejor consideradas de cara al futuro por la sociedad para conseguir que la
ganaderia ligada al pastoreo siga existiendo, ya que presenta dificultades que

favorecen su regresion.

Algunas de estas dificultades estan relacionadas con la fase productiva: (i)
tendencia a intensificar la produccion vegetal; (ii) falta de pastores; vy (iii) uso de
razas de alto potencial productivo. Otras dificultades estan relacionadas con la
limitacion de pastos: (i) dificultad de pastorear en areas naturales o protegidas;
y (ii) aumento del precio de la tierra. Y finalmente existen dificultades a nivel
comercial como la que se deriva de la demanda que ejerce la industria de leche
a lo largo de todo el afio, lo cual obliga a romper la estacionalidad de la
produccion vinculada a la disponibilidad de pastos. Otras dificultades a nivel
comercial son las siguientes: (i) falta de asociacion entre productores; (ii) falta de
formaciébn en marketing por parte de los ganaderos; y (i) problemas
relacionados con la demanda de productos ganaderos obtenidos del pastoreo,
como el desconocimiento por parte de los consumidores de la calidad de los

mismos y de sus beneficios sociales y ambientales (Gutierrez Pefia et al., 2014).

La solucién de las dificultades comerciales es imprescindible para fomentar la
permanencia y la propagacion de las explotaciones caprinas basadas en el
pastoreo, extendiendo asi los beneficios sociales y ambientales de estos
sistemas productivos por toda la region. Conocer la preferencia de los
consumidores es fundamental para crear estrategias de comercializacion.
(MERCAZ20, 2014, parr. 1).



. HIPOTESIS

Los consumidores de la provincia de Malaga tienen preferencia por los atributos

de sostenibilidad de los productos lacteos de la cabra Malaguefia

. OBJETIVOS

Objetivo general

El objetivo general de este trabajo es definir la preferencia de los consumidores
malaguefos por diferentes atributos de los productos caprinos elaborados en

Malaga

Objetivos especificos

Definir los atributos vinculados con la sostenibilidad que tienen los productos de

la cabra Malaguefa

Categorizar los atributos vinculados con la sostenibilidad que tienen los

productos de la cabra Malagueia

Valorar las preferencias de los consumidores malaguefios ante los atributos

ligados a la sostenibilidad.

Plantear estrategias que incrementen tanto la oferta como la demanda de
productos sostenibles derivados del caprino en la zona de influencia de la cabra

Malaguefia.



4. INTRODUCCION

1. El sector caprino de leche

Leche

La produccion lactea mundial es de 801.340.016 litros de leche anuales, siendo
la produccion de leche de cabra a este nivel de 18.340.016 litros por afio
(FAOSTAT, 2014). Es decir, que la produccion de leche de cabra representa

solamente el 2,29% de la produccion mundial de leche.

En los paises en via al desarrollo las cabras estan presentes en ambientes
marginales con baja capacidad de produccién pastorii y en condiciones
climaticas desfavorables. Es un animal que estd asociado a la ganaderia de
subsistencia, debido a su bajo costo de inversidén de capital y de produccion, y a

la rapida rotacidén generacional de los animales.

A nivel mundial la cabra tiene una gran importancia para garantizar la seguridad
y la soberania alimentaria de la poblacion de algunos paises. Es la fuente
principal de carne y leche para los agricultores de subsistencia (Castel et al.,
2010).

Sin embargo, son Estados Unidos y el continente europeo los que han
implementado planes de mejoramientos. En estos paises el sector caprino no
representa la marginalidad, sino que juega un papel muy importante en la

elaboracién de productos alimenticios de alta calidad (Castel et al., 2010).

La Unidn Europea cuenta con 8.958.967 cabezas caprinas lecheras de un total
de 225.232.071 cabezas caprinas lecheras a nivel mundial (FAOSTAT, 2014).
Sélo un 4% de las cabezas caprinas lecheras estan localizadas en la Union
Europea. A pesar de ello, produce aproximadamente 2.609.704 litros de leche
de cabra por afio (FAOSTAT, 2014), representando el 14,22%de la produccion
de leche de cabra a nivel mundial. En otras palabras, a pesar de su baja
representatividad en el nUmero de cabezas de ganado caprino lechero, la Union
Europea tiene una alta representatividad en la cantidad de leche de cabra

producida, dejando en evidencia la alta productividad de sus sistemas



agropecuarios. Siendo Espafa, Grecia y Francia los paises que concentran el
70% de la ganaderia caprina y el 83% de la produccién lactea de la Union

Europea.

El sector lacteo espafol tiene gran relevancia econdmica por contribuir al
desarrollo y a la fijacion de la poblacién rural. Este sector es el segundo
subsector de mayor importancia en Espafia, después del porcino. Todo el sector
lechero espafiol genera méas de 11.820 millones de euros por afio y contiene
puestos de trabajo para 80.000 espafioles (INLAC, 2016).

Espafa tiene alrededor de 3.027.715 de cabezas caprinas (SITRAN, 2016),
mostrando casi un constante ascenso en el numero de cabezas de ganado
caprino desde el afio 2006. La mayor proporcién de cabras se encuentra en la
Comunidad Autonoma de Andalucia. Andalucia cuenta con 1.047.430 cabezas
de ganado caprino (SITRAN, 2016), representando asi el 34,7% del total de las

cabezas espafolas.

En 2015, Andalucia tuvo una produccion de leche de cabra de 143.000
toneladas, siendo la produccion esparfiola de 418.000 toneladas para ese afio
(INLAC, 2016). En este sentido, Andalucia es la comunidad autbnoma con mayor
produccion de leche de cabra y mayor numero de cabeza de ganado caprino de
Espafia. Igualmente, dentro de la comunidad, el ganado caprino no esta
distribuido de forma uniforme. La grafica 1 muestra como es la distribucion del

ganado caprino en la Comunidad Autbnoma de Andalucia.

Mélaga es la provincia con mayor nimero de cabezas de ganado caprino, con
un total de 242.005 animales de esta especie y con sistemas productivos de una
clara vocacion lechera, que producen hasta 75.000 toneladas de leche de cabra

al afio (Junta de Andalucia, 2015).

Una de las grandes debilidades que tiene el sector en la actualidad es que hay
una escasa vertebraciéon entre productores. Asi, solamente la cuarta parte de la
leche es producida por grupos ganaderos, asociados bajo formas cooperativas,
mientras que el sector industrial esta concentrado en un oligopolio de grandes
industrias, la mayoria de ellas no pertenecientes a la Comunidad Auténoma de

Andalucia. Por otro lado, uno de los puntos mas fuertes que tiene este sector es



gue cuenta con un excelente patrimonio genético, siendo el lugar de origen de 4
razas caprinas lecheras: Florida, Malagueia, Murciano-Granadina y Payoya
(Sanchez et al., 2009).

Figura 1: Distribucion del ganado caprino por provincias dentro de la Comunidad Autbnoma de

Andalucia
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ii. Queso

La industria lactea espafola genera 8.460 millones euros por afio y emplea
32.800 puestos de trabajo. En el afio 2015 el censo de industrias lacteas
ascendia a 1.557 empresas repartidas por toda la geografia nacional, de las
cuales, solamente 600 pueden considerarse industrias propiamente dichas
(INLAC, 2016). Las Comunidades de Catalufia, Andalucia, Castilla y Lebn y

Castilla-La Mancha concentran el 40% de las industrias lacteas (INLAC, 2016).

Debido a la presencia historica en Espafia del ganado caprino, la produccién de
queso de cabra es una costumbre entre los habitantes de la Peninsula. En la
actualidad conviven muchas queserias artesanales como modernas fabricas,

capaces de producir gran cantidad y variedad de quesos (Espejo, 2001).

En algunas provincias espafioles, el bajo volumen de la produccion de leche de
cabra ha condicionado el desarrollo de la industria quesera. A pesar del bajo
volumen de produccion, gran parte de la leche de cabra es utlizada para

transformarla en productos derivados de la leche, principalmente el queso. En



comunidades como Andalucia, Castilla-La Mancha o Castilla y Ledn el 85% de
la leche de cabra que es recogida se utiliza para la elaboracién del queso de
cabra (Espejo, 2001).

No existen datos concretos de con cuantas queserias cuenta el sector quesero
caprino industrial espafiol. Siendo, Islas Canarias donde el modelo quesero
artesanal de cabra esta mas desarrollado, contando con més de 400 registros
sanitarios donde solo el 1% corresponde con industrias medias (Ruiz et al.,
2016).

Consumo de productos lacteos

El consumo de leche de cabra es tan reducido que ni si quiera se contabiliza en
las estadisticas oficiales a nivel mundial. No obstante, la leche de cabra ha
empezado a ser de consumo mas habitual, mostrando una fuerte regionalizacion
de su consumo y concentrandose en paises asiaticos y africanos. (Junta de
Andalucia, 2015).

En Espafia, el consumo de la leche liquida de cabra se increment6 un 18,5%
entre los afios 2004 y 2014. Concentrandose el mayor consumo en las
Comunidades de Valencia (23,5%), Catalufia (20,2%) y la provincia de Madrid
(13%). Andalucia concentra el 8,2% del consumo nacional de leche liquida de
cabra. La distribucién del consumo de leche liquida de cabra en los hogares se

muestra en la gréfica 2.



Figura 2: Distribucion nacional del consumo de leche liquida de cabra en los hogares espafioles
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FUENTE: Panel de Consumo Alimentario. Ministerio de Agricultura, Alimentacién
y Medioambiente (2015).

Entre los afios 2004 a 2014, el consumo nacional per capita de leche liquida de

cabra en los hogares aumentd también un 16,7%. Sin embargo, el consumo

nacional per capita de leche liquida de cabra en los hogares espafioles apenas

ascendio un 0,14 kg/persona en 2014. La grafica 3 muestra la evolucién del

consumo de leche liquida de cabra en los hogares espafioles y la evolucion del

consumo per cépita entre los afios 2004 y 2014 (Junta de Andalucia, 20015).

Figura 3: Evolucion del consumo en hogares y per capita nacional de leche de cabra entre los afios
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En Andalucia, el consumo de leche de cabra en los hogares ascendié en 2014 a
516 toneladas. Este valor representa el 8,2% del consumo nacional en hogares
de ese afio, ubicando asi a la Comunidad Autbnoma de Andalucia como el quinto
mayor consumidor de este producto (Junta de Andalucia, 2015). No obstante, el
consumo per capita en la Comunidad es muy bajo, de 0,05 kg/persona, siendo
la onceava Comunidad en consumo per capita de este producto. A pesar de que
el consumo per capita apenas ha variado en el periodo de 2004 a 2014, el
consumo anual de leche liquida de cabra en los hogares ha incrementado un
47,5% en este mismo periodo. En la grafica 4 se muestra la evolucion del
consumo en hogares y per cépita de leche de cabra en Andalucia entre los afios
2004 a 2014.

Figura 4: Evolucion del consumo en hogares y per cépita nacional de leche de cabra en Andalucia
entre los afios 2004 a 2014
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Medioambiente.

Centrandonos ahora en el consumo del queso, a pesar de las inestabilidades
econdémicas que han golpeado al mundo, el consumo mundial del queso se ha
mantenido constante con estimaciones de aumento de hasta un 20% entre el
afio 2008 — 2015 (Quezada, 2013). Actualmente, son los mercados de Europay
Estados Unidos los que lideran el consumo, sin embargo, la industria global ha

puesto en foco los mercados emergentes de Asia y Latinoamérica.

En Europa, segun un estudio realizado por The Dairy Site, 2011, uno de los

aumentos mas grandes en términos de demanda se produjo en los hogares y

9



esto se debio, principalmente, a propuestas de nuevos quesos para distintos
fines y usos. En este continente, cada pais presenta su tendencia de uso y

consumo de este producto (Quezada, 2013).

Actualmente los quesos que son producidos de forma local estan ganando
popularidad y con ello, generando nuevos habitos de consumo (Quezada, 2013).
Etiquetas como, por ejemplo, “del campo a la mesa” generan impactos positivos
para el consumidor a la hora de seleccionar los productos a comprar en un
supermercado. Por otro lado, este factor permite a los productores agregar
historia a sus propios productos y generan, igualmente, mayor interés en los

consumidores (Quezada, 2013).

Con caracter general, en Espafia, la participacion del queso y otros derivados de
productos lacteos en el consumo del hogar viene aumentando de forma continua
(Martin, 2008). En 1987 se consumia 6 kilogramos de queso por persona. En

2007, lleg6 a consumirse 7 kilogramos per capita.

El queso tiene una participacion del 3,1% del total de los productos que se
consumen en los hogares espafoles (Marin, 2008). Destaca en su participacion
el queso semicurado, que supone cerca del 35% del consumo total de quesos.
El queso fresco alcanza un 33% del consumo total de quesos, mientras que el

qgueso fundido un 10%.

El consumo de queso en un hogar esté afectado por distintas variables (Martin,
2008), como pueden ser, (i) el tamafio de la poblacién de un municipio; (ii) el
tamafo de la familia; (iii) el estrato econémico en el que se encuadra ese hogar;
(iv) la presencia o no de nifios en el hogar; (v) la situacién laboral del responsable
de realizar las compras del supermercado y (vi) la edad del responsable de
realizar las compras del supermercado. Conocer cuales son las variables que
afectan el consumo de este producto, podria ser fundamental para la basqueda
y la insercion de este producto en nuevos mercados tanto locales como

internacionales.
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3. Atributos de sostenibilidad en la comercializacion de los productos lacteos

Existe una creciente demanda de los productos de calidad, ligados al origen, a
la produccion artesanal, al respeto con el medioambiente, etc. En este sentido,
las estrategias de diferenciacion serian una herramienta fundamental para la

comercializacion de estos productos (Ruiz, 2012).

Este tipo de estrategias puede ser implementado en diversas formas. Una de las
mas utilizadas es la disposicion de sellos que garanticen un determinado proceso
de elaboracion del producto, el origen o la calidad. Por ejemplo, en caso de
tratarse de un producto ecologico, la disposicion de un sello avalado por
organismos publicos y certificadores que diga “produccién ecoldgica”, podria
garantizar al consumidor que ese producto proviene de una produccion

ecoldgica.

Otra estrategia puede ser relacionar al producto con atributos de salud, placer y
aspectos éticos y ambientales (Ruiz, 2012).

Como se mencion6 anteriormente, la calidad de estos productos es sin dudas
una meta a perseguir y, de esta forma, la diferenciacién cobra una importancia
trascendental. Sin embargo, la calidad de los productos tradicionales tiene

lagunas de definicion y caracterizacion (Ruiz, 2012).

El concepto de calidad es un concepto relativo y, la mayoria de las veces,
impuesto por el consumidor. A pesar de ello, una definicion de calidad precisa
para la produccion tradicional seria de suma importancia para que el consumidor
conozca con exactitud el producto que esta comprando. En este sentido, existen
muchas denominaciones para este tipo de productos cuyo significado esta mas
en el imaginario del consumidor que en lo que en una definicion precisa (Ruiz,
2012).
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5. REVISION BIBLIOGRAFICA

1. Aspectos sociales

El papel social y medioambiental que tiene la ganaderia basada en pastoreo no
es suficientemente reconocido por la sociedad y, por lo tanto, estos son aspectos
que no son remunerados. Los expertos creen que un aumento en el
reconocimiento de estos atributos tendria como efecto el aumento de la demanda

de los productos provenientes de estos sistemas (Mena et al., 2014).

Sin embargo, la sociedad es cada vez mas consciente de que el sistema
agroalimentario actual tiene, muchas veces, los intereses dirigidos a las grandes
multinacionales y otras veces, inclusive, estos intereses atentan contra los
intereses de la propia sociedad. Por eso, cada vez hay mas personas que
valoran positivamente el consumo de alimentos locales y producidos con
recursos también locales, siendo este aspecto un indicador de autonomia o

soberania en el modo de produccion (Mena et al., 2014).

A pesar de que muchas de estas explotaciones basadas en el pastoreo
presentan dificultades econdémicas y el trabajo es duro para el ganadero, existen
importantes aspectos sociales que hay que rescatar. En el citado estudio
realizado por Mena et al. (2014), se confirmo que: (i) la mayoria de los ganaderos
manifiestan su intencién de continuar con la actividad y (ii) predominan medianas
y pequenfias explotaciones con mano de obra familiar. En este estudio se remarco
la importancia de ambos aspectos para fijar la poblacion rural y mantener los

espacios naturales vivos.

La ganaderia basada en el pastoreo es una forma de produccién que ayuda a
fijar las poblaciones rurales (Valladares, 2013; Mena, 2014). La ganaderia
pastoral permite gestionar territorios con bajas densidades de poblacion al
mantener actividades econdmicas y sociales, y en ellos la actividad ganadera
puede desarrollarse sin ningun inconveniente. De este modo, las explotaciones
ganaderas pastorales constituyen una de las formas de mantener las zonas

rurales en produccion.

Por otro lado, la ganaderia basada en el pastoreo posee un valor etnogréafico

muy grande. Incluso, aunque cada vez es menos frecuente y son practicamente
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inexistentes en el caso de la raza caprina Malaguefia. En el mundo, y
particularmente en Andalucia, muchas culturas trashumantes practican la
ganaderia extensiva como forma de subsistencia o de modo de vida (Valladares,
2013). Con ellas se conserva innumerables fuentes de conocimientos
tradicionales como practicas de manejo tradicional del ganado, elaboracion de
nameros artesanias, elaboracion de productos artesanales exclusivos y locales,
conocimientos sobre el medio natural, etc. que se perderian si desapareciera

estos modelos ganaderos.

La produccion ganadera ligada al pastoreo y de la que se obtienen productos
mAas o menos locales, proporciona elementos de cohesién social e identidad
cultural (Valladares, 2013). Si el sector caprino prospera y se consigue tener
viabilidad econdmica, esto puede tener como resultado que la poblacion local
desee permanecer en el lugar de origen en vez de migrar a otras areas, como

son las urbanas o las industriales.

El turismo rural y actividades afines dependen en gran medida del mantenimiento
de los paisajes y ecosistemas que, en este caso, son potenciados por la
ganaderia. El turismo rural es una actividad que puede acoplarse perfectamente
a la ganaderia a base pastoril por muchas de los atributos antes mencionados.
Uno de ellos es el ramoneo por parte de los animales del exceso de la vegetacion
y de los matorrales. La presencia de matorrales en los paisajes y los ecosistemas
es percibida por la mayoria de las personas como una degradacion paisajistica
importante que nunca deriva en un climax forestal debido, entre otras causas, a

los incendios que asuelan periédicamente la superficie.

Por ultimo, hay una valoracion del bienestar animal y un reconocimiento a la
importancia que tiene el mantenimiento de practicas tradicionales y el uso de
razas autéctonas. Se permite que los animales disfruten de una vida de semi-
libertad, al aire libre y respetando el ritmo de crecimiento y las condiciones de
vida propias de cada especie. Al ser las razas autdctonas de uso comun de este
tipo de ganaderia, los animales estan mas adaptados a la naturaleza del terreno,
del clima, a la orografia, a la alimentacion, etc. por lo que la mayoria de las veces

no tienen problemas de estrés y tienden a ser animales mas sanos.
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2. Aspectos ambientales

Un estudio sobre el andlisis energético de los sistemas ganaderos ecoldgicos
realizado por Mena et al. (2014) sugiere que los sistemas ganaderos basados en
el pastoreo hacen un uso mucho mas eficiente de la energia que aquellos
sistemas que dependen de alimentos concentrados producidos fuera de la

explotacion.

En este estudio consideraron 5 niveles energéticos: (i) el primer nivel recoge
todas las entradas de la energia directa. EI consumo de toda energia que se
realiza de forma directa como, por ejemplo, el consumo de pienso por parte de
los animales; (i) el segundo nivel incluye los requerimientos energéticos
necesarios para producir y suministrar la energia directa consumida en el nivel
anterior como, por ejemplo, la energia utilizada para la produccién de piensos o
fertilizantes; (iii) el nivel tercero incluye los requerimientos energéticos
necesarios para la produccién de los equipos materiales del nivel anterior. Por
ejemplo, el coste energético de la fabricacion de una cosechadora; (iv) el cuarto
y ultimo nivel, sigue la misma regresion. Este nivel es equivalente a la
amortizacion de los equipos. En este analisis energético, Mena et al., agregaron
un nivel “O” que hace referencia a los “output” energéticos de los sistemas
ganaderos. Como sugiere el estudio realizado por estos autores la ganaderia, al
igual que cualquier sistema productivo, requiere de entradas de insumos y un
flujo de salidas, sean aprovechables o no, para poder funcionar. Los residuos
son un tipo de flujo de salidas de los sistemas productivos. Se llaman asi por ser
contaminantes, ya sea por (i) no ser asimilables por los ecosistemas, o bien, (ii)
porque la elevada escala en las que son producidos los convierte en no

asimilables (Mena et al., 2014).

Los sistemas ganaderos hacen uso del 90-95% del total de la energia utilizada
por ellos tan solo en los niveles 1y 2. Siendo que el nivel 3 recoge casi el 10%
de la energia utilizada (Mena et al., 2014). En otras palabras, los sistemas
productivos ganaderos utilizan casi en su totalidad la energia para el consumo
directo de la explotacion y para la produccion de los bienes y servicios que se

consumen de forma directa en la explotacion.
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El subproducto mas importante de la ganaderia es el estiércol. Los sistemas
ganaderos que realizan reempleo de estiércol, como son la mayoria de los
sistemas ganaderos extensivos a base pastoril y aquellos sistemas productivos
ecologicos, son mucho mas eficientes en el uso de la energia que aquellos
sistemas que no lo hacen (Mena et al., 2014). Muchas veces el estiércol es
utilizado como abono para la agricultura y, por lo tanto, evita gastos de

fertilizantes inorganicos y contribuye al funcionamiento de los ecosistemas.

La ganaderia extensiva, a diferencia de la ganaderia estabulada, hace un uso
poco intensivo de la energia, sobre todo de aquellas energias que no son
renovables como, por ejemplo, los combustibles fosiles (Mena et al., 2014). Esto
se debe, principalmente, a que la base de la alimentacion ganadera en los
sistemas pastoriles extensivos es, precisamente, la pastura, siendo, en la
mayoria de los casos, pastura natural que requieren de minimos insumos

externos para su produccion.

En términos relativos, el consumo energético mas importante de la ganaderia a
base pastoril esta relacionado con la energia directa de la alimentacion animal.
La segunda partida mas importante esta en la produccion de concentrados y
alimentos para el ganado (Mena et al., 2014), por eso, a medida que los sistemas
ganaderos son mas independientes de este tipo de alimentacion los costos
energéticos son menores. Cuanto mas pastoreen los animales, mayor sera la
eficiencia energética de estos sistemas productivos. En relacién a la superficie,
cuando los sistemas ganaderos son altamente dependientes de alimentos
concentrados, estos deben ser producidos en superficie agricola cultivada,

generando, de alguna forma, competencia con la alimentacion humana.

En otro estudio, realizado por Jacobo et al. (2016), se demostr6 la relacion
existente entre la presencia y uso de los pastizales en los sistemas productivos
ganaderos y el uso de la energia fosil. Entre los sistemas productivos que se
incluyeron en este estudio, los que menor cantidad de energia fésil utilizaron
fueron aquellos donde el pastizal constituyd el principal recurso forrajero. Por
otro lado, la presencia, condicion y uso de los pastizales en los sistemas
ganaderos también esta estrechamente relacionado con la eficiencia en el uso

de la energia fésil.
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Jacobo et al. (2016) concluyeron que los procesos de intensificacion,
consistentes en el remplazo de la vegetacidén natural por la siembra, conduce a
la disminucion de la eficiencia energética de los sistemas productivos ganaderos.
Es por ello que para los autores es de suma importancia conservar una elevada
proporcion de pastizal en buenas condiciones en los sistemas productivos
ganaderos para asi hacer aprovechamiento de ello y alcanzar la potencialidad

productiva de estos sistemas.

Las emisiones de gases de efecto invernadero por parte de este tipo de sistemas
productivos es, en términos relativos, menor que la emision de aquellos sistemas
ganaderos intensivos. Ademas, la mayor parte de los gases emitidos en los
sistemas productivos con base de alimentacion pastoril se debe al propio
proceso fisiolégico del rumen de los animales, lo cual, de alguna forma, es

inherente al proceso ganadero (Mena et al., 2014).

Por otro lado, los sistemas ganaderos a base de pasturas no solamente
disminuyen la emision de gases de efecto invernadero, sino que también son
esenciales para implementar una estrategia que aumente la tasa de secuestro
del carbono (Faverin, 2014). Las pasturas y los pastizales son considerados

importantes sumideros de carbono.

El modelo de produccion actual requiere la simplificaciéon de los paisajes en
donde se desarrollan las actividades productivas (Dubeuf, 2011; Mena et al.,
2014). Esto se debe, principalmente, a la intensificacion y especializacion de la
actividad agraria. Ademads, esta intensificacion genera otros impactos
ambientales como, por ejemplo, la pérdida de especies presentes en dichos
habitats, la degradacién del suelo, la contaminacién de las napas freéticas, el
aumento de los requerimientos de energias fésiles o la elevada emision de gases

de efecto invernadero (Mena et al., 2014).

Sin embargo, la ganaderia a base pastoril contribuye a la conservacion del
medioambiente por favorecer el secuestro del carbono, a la regulacion de los
ciclos naturales de nutrientes, al mantenimiento de la calidad del suelo y tiene un
importante valor en la biodiversidad (Mahecha, 2002; Ruiz-Mirazo et al.,2011;
Mena et al., 2014). Por lo tanto, una carga ganadera adecuada para una zona

de produccion determinada generaria multiples beneficios para la biodiversidad
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como, por ejemplo, el control del matorral mediante el ramoneo (por lo tanto,
también se controlarian los incendios), la dispersién de las semillas o la

fertilizacion del suelo de manera natural.

Los sistemas ganaderos intensificados han dejado de hacer uso vy
aprovechamiento de aquellos recursos que los ecosistemas le proveen. Como
consecuencia de este abandono del aprovechamiento de los montes, dehesas,
etc. ha ocurrido una expansion de matorrales, bosques densos, acumulacién de
lefia, entre otras cosas, que han predispuesto a estos ambientes a ser mas
vulnerables a incendios. EI nimero de incendios forestales y su impacto territorial
crecieron notablemente en los ultimos tiempos (Junta de Andalucia, 2013; Mena
et al., 2016). En cambio, la ganaderia extensiva reduce las fuentes de incendios
y reduce la vulnerabilidad de los bosques frente al fuego, y esto es uno de los

atributos mas valorados de la ganaderia extensiva.

Los sistemas productivos ganaderos extensivos mantienen los ecosistemas
(Mena et al., 2014). Por un lado, utilizan menos alimentos externos, pero, por
otro lado, distribuyen el estiércol, que es una fuente de fertilizacion natural. En
otras palabras, podria afirmarse que este tipo de ganaderia fomenta la gestion

mas sostenible de los recursos del territorio.

La ganaderia a base pastoril y con adecuadas cargas ha permitido la
conservacion de ciertos habitats potenciales de la zona en la que se desarrollan,
favoreciendo asi la conservacion de los recursos naturales. Este tipo de
ganaderia puede insertarse en la dinamica natural del medio, manteniendo la
diversidad del paisaje y otros multiples beneficios (Mena et al., 2014). Ademas,
este tipo de ganaderia se mantiene ligada, muchas veces, a las razas autoctonas
por lo que fomenta la diversidad genética del ganado doméstico, con el empleo
de razas resistentes, sobrias y objetivos productivos variados. Estas razas
juegan un papel estratégico muy importante ante posibles crisis energéticas
mundiales, que invalidarian o mermarian la capacidad de produccion de la

ganaderia intensiva.

Por ultimo, cuando se trata de una ganaderia ecoldgica que ademas estéa ligada
al pastoreo, no solamente se beneficia el medioambiente, sino también los

animales. Es un tipo de ganaderia donde se da mucha importancia al bienestar
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3.

animal. Estos deben tener cobijos y refugios adecuados, deben poder mantener

sus cuernos y rabos y no deben estar atados ni aislados (Souissi et al., 2011).

Valoracion de consumidores sobre atributos de sostenibilidad para la

comercializacion.

Napolitano et al. (2010) afirman en su trabajo que los consumidores no pueden
predecir la calidad sensorial de los productos basandose en sus expectativas.
Sin embargo, las caracteristicas de confiabilidad (credence characteristics)
como, por ejemplo, “bienestar animal”’, estan estrechamente relacionadas con
las expectativas del consumidor y estas afectan las caracteristicas percibidas por
los consumidores al momento del consumo. En este caso, la informacién juega
un rol fundamental afectando marcadamente la percepcién de la calidad de un
producto (Cardello et al., 1992; Costell et al., 2009); Napolitano et al, 2010).

Cada vez més, los consumidores buscan mas informacién sobre los métodos de
elaboracion de los productos para, de esa forma, tomar decisiones informadas a
la hora de comprar (Harper, 2001). Sin embargo, en un estudio realizado por la
Comisién Europea (2005) se demostré que la mayoria de los consumidores no
era capaz de identificar los productos provenientes de sistemas productivos que
respetan el bienestar de los animales cuando no se les brindaba informacién de
ningun tipo. Pero, cuando se le brindaba informacion sobre como fueron
elaborados los productos, los consumidores mostraron una mayor preferencia
por los productos que provenian de sistemas productivos que respetan los

animales.

En el sector de los productos lacteos, cada vez hay mas consumidores que
buscan productos de mayor calidad, productos que sean mas sanos, seguros,
artesanales, ecoldgicos, etc. En otras palabras, buscan productos que sean mas
saludables, de buenas caracteristicas organolépticas y que sean respetuosos
con el medioambiente. Esta creciente sensibilizacion por los temas
medioambientales y de la salud, han proporcionado un aumento de las
exigencias de los consumidores respecto a la calidad, la seguridad y la
salubridad “safe and healthy” de los productos alimentarios en general (Souissi
et al, 2011).
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Estas nuevas preferencias de consumo de los productos lacteos han supuesto
una oportunidad de posicionamiento para determinados quesos cuya produccion
tiene alguna de las siguientes caracteristicas: son artesanales, naturales,
ecologicos, provenientes de la propia explotacion, etc. Es por esto, que mediante
el uso de estos conceptos el queso ha logrado tener una presencia importante
en el mercado de los productos lacteos a pesar de su madurez, mas

especificamente en el segmento de productos de calidad (Souissi et al, 2011).

Las formas de produccion artesanales y el conocimiento del origen de los
productos son elementos de utilidad para los consumidores que inciden
positivamente sobre su apreciacion de la calidad del queso y consecuentemente

sobre su decision de compra (Souissi et al, 2011).
4. Preferencias de consumo y compra de quesos

En un estudio de analisis no sensorial realizado por Navarro y colaboradores
(2011) en la Comunidad de Andalucia se concluy6é que los consumidores de
productos lacteos dan una mayor importancia relativa al atributo “especie”,
seguida de “manejo del ganado” y “grado de curacién del queso”. El precio es el
atributo que se le ha concedido menor importancia en concepto de preferencia
por parte de los consumidores. En otras palabras, los consumidores son mas
sensibles, en la eleccidn de los quesos, al tipo de animal del que procede la leche
y a la forma de manejo que se les da a los animales que a los precios del
producto a comprar. Dentro del atributo “especie”, los consumidores
demostraron preferir el queso de leche de oveja sobre el queso de cabra y dentro
del atributo “manejo” los consumidores demostraron preferir los quesos que

provienen de animales manejados en pastoreo.

Los autores concluyen que los resultados de este trabajo ponen de manifiesto
las preferencias de los consumidores andaluces por productos provenientes de
actividades sostenibles, como es el caso de los quesos de animales en pastoreo.
Sin embargo, afirman no haber encontrado relacion clara entre estas
preferencias y los habitos de consumo de queso o de vida sostenible, aunque si
con el nivel de estudio de los consumidores. Los autores agregan que, a pesar
de la importancia economica, social y medioambiental que representan los

sistemas pastorales en Andalucia, los productos provenientes de estos sistemas

19



no estan diferenciados con claridad ni presentes en el mercado de tal forma que

puedan ser una opcion clara de consumo.

A pesar de que Navarro et al. (2011) encontraron a través de un analisis conjunto
que los consumidores andaluces prefieren los quesos de oveja sobre los de
cabra, Ruiz et al. (2014) realizaron un estudio de preferencia sensorial de los
consumidores andaluces y, en este estudio, los quesos mas valorados son los
quesos de cabra, después los quesos de oveja y por ultimo los quesos
mezclados. En otras palabras, los consumidores andaluces dicen preferir los
guesos de oveja a los de cabra, pero en cata ciega, donde no conocen el tipo de
leche con la que se elabora el queso, las preferencias cambian y eligen los de
cabra. El autor agrega que esta preferencia sobre sensorial sobre los quesos de
cabra es una oportunidad para el sector del queso tradicional en Andalucia, ya
gue este tipo de queso es el mas producido en la Comunidad. La promocion del
queso de cabra y la formacion del consumidor son, para los autores, estrategias

esenciales de valorizacion.

En otro estudio realizado por Navarro (2013) en la Comunidad Autdbnoma de
Andalucia, se encuestaron a 182 consumidores. A la mitad de los consumidores
encuestados se les informd del origen ecoldgico de algunos quesos. En principio,
este estudio sugiere que (i) existen diferencia entre las valoraciones sensoriales
de los quesos; (ii) existe influencia de la informaciéon en la valoracion de los
quesos Y, (iii) existe relacion entre estas preferencias y las caracteristicas socio-

demograficas de los consumidores.

Los resultados del estudio mencionado demuestran que los consumidores
andaluces prefieren los quesos tradicionales sobre los quesos innovadores.
También demostré que aquellas personas que fueron informadas del origen
ecologico de los quesos (la mitad de las muestras) valoraron mas estos quesos
que los que no fueron informados. En otras palabras, el conocimiento de
atributos de sostenibilidad como, por ejemplo, la tradicion local y la produccion
ecoldgica, son un aval que mejoran las preferencias de este tipo de productos
por parte de los consumidores y son oportunidades que se deben aprovechar en
la comercializacion de los productos alimentarios tradicionales y que contengan

cualquier otro atributo relacionados a la sustentabilidad.
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En otro estudio realizado por Ruiz (2012) sobre la preferencia sensoriales de los
consumidores de los quesos de la provincia de Malaga, se ha concluido que
estos valoran mejor los quesos curados, luego los semicurados y finalmente los
quesos frescos. Se valoré el aroma, el sabor y la textura, obteniendo asi un
resultado global. La valoracion que mas diferencia significativa presento, es la
valoracion del aroma. Esto se puede explicar, segun el autor, es porque los
quesos frescos y semicurados no se caracterizan por aportar aromas

apreciables. La valoracion de este estudio se muestra en la grafica 5.

Figura 5: Preferencia de los distintos atributos de los quesos de Malaga

Aroma Sabor Textura Global

Semicurado Curado

=—Fresco

Fuente: Ruiz Morales, F.A. (2012)

En este mismo estudio, los autores se refieren al conocimiento por parte de los
consumidores sobre la procedencia del producto que estan comprando o
consumiendo. Concluyen que este tipo de conocimientos es muy limitado y existe
una tendencia de asociar los quesos frescos con la leche de vaca, y aquellos

guesos que son curados o semicurados con leche de cabra, oveja o mezcla.

Por otro lado, Ruiz et al. también se refirieron a la disposicion por parte de los
consumidores a pagar por estos quesos. En este estudio concluyé que los
precios medios que estan dispuestos a pagar los consumidores por cada tipo de
gueso son los existentes en el mercado, salvo en el caso del queso curado que

el precio de mercado es mayor.
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Ruiz et al., en el mismo trabajo también realizaron un estudio de preferencia no
sensorial. Es decir, que no se realiz6 una cata de un determinado producto, sino
gue se utilizé cuestionarios, tarjetas, etc. En este estudio los autores concluyeron
gue todos los consumidores, independientemente de su procedencia, prefieren
quesos de elaboracion local, tras un proceso artesano y con un periodo de
maduracion. Siendo los consumidores de las zonas de produccion los que

confieren mayor importancia al origen local del producto.

Por otro lado, en este mismo estudio, se analizdé la preferencia de los
consumidores en funcién del tipo de manejo del ganado. Concluyendo que los
consumidores prefieren los quesos de oveja, curados y cuya leche procede de
animales manejados en pastoreo. Siendo el atributo més valorado por parte de
los consumidores el manejo del ganado y la alimentacion. En otras palabras,
existe una tendencia por parte de los consumidores a valorar los atributos
relacionados a la sostenibilidad y este debe ser de interés promocional

diferencial.
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6. MATERIALES Y METODOS

1. Revision bibliografica

En primer lugar, se realiz6 una revision bibliogréfica en profundidad sobre los
atributos de sostenibilidad relacionados con la ganaderia y la transformacion de
productos lacteos. Estos atributos de sostenibilidad se han dividido en:
medioambientales, sociales y productivos en funcion a la relacion que tenian con

estos factores.

Para ello se han revisado los siguientes tipos de trabajos: articulos, libros y actas
de congresos relacionada con la produccion ganadera extensiva, con la
produccion ganadera de la provincia de Malaga y con la valoracion social,

ambiental y productiva que tienen estos sistemas.

El objetivo de esta revision ha sido reconocer cuales son los atributos sociales,
ambientales y productivos asociados a la produccion ganadera con base
alimentaria a pastoreo, de tal modo que asi se pudo proseguir con los pasos

siguientes.

Esta primera fase se relaciona con la parte de investigacion cualitativa del
proyecto, donde a partir de su desarrollo se estructuran los resultados, y posterior

discusion de los mismos.

Identificacién de la oferta actual de productos lacteos de la cabra

Malaguefia

Posteriormente, se realizo un trabajo de prospectiva con el objeto de realizar un
cuadro catalogo de los atributos de sostenibilidad que actualmente se estan
utilizando para la comercializacion de los productos lacteos que actualmente se
estan elaborando en la provincia de Malaga. Se adjunta el cuadro en el Anexo
(Anexo 1). Esta prospectiva se realizé a través de internet. Se visito los sitios
webs de 12 empresas queseras de la provincia de Malaga para la identificacion

de imagenes, publicidad, etc., que identifiquen a los productos con algunos de
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los atributos de sostenibilidad y de transformacion (raza autdctona, empresa
familiar, pastoreo organico, etc.), encontrados en la anterior revision

bibliografica.

Posteriormente, se identifico aquellos atributos no mencionados o no utilizados
por las empresas queseras en sus paginas webs y se los incorporé al cuadro de

catalogo de los productos lacteos.

Elaboracidon de encuestas a expertos ganaderos e industriales

Luego de la identificacion de los atributos potencialmente utilizables para la
comercializacion, se elaboré dos encuestas destinadas a expertos con el objeto
de que estos categoricen, los atributos seleccionados en el punto anterior. Una
fue destinada a expertos (10) del sector ganadero caprino de la provincia de
Mélaga (Anexo 2) y otra fue destinada a expertos (9) del sector quesero caprino
de la provincia de Malaga (Anexo 3). Las encuestas fueron elaboradas a través
de la aplicacion de google “Formularios de Google” y enviadas a través de correo

electrénico.

Los expertos a encuestar fueron seleccionados por Eduardo Morales,
perteneciente a la SAT Productos de la Cabra Malaguefia, y por la Dra. Yolanda
Mena Guerrero, docente de la Universidad de Sevilla, dos profesionales
ampliamente relacionados con el sector de la cabra Malaguefia. Posteriormente
se elabord un listado de las personas que contestaron las encuestas y como

estan asociadas al sector (Anexo 4).

La encuesta relacionada con el sector ganadero caprino de la provincia de
Méalaga se divididé en cuatro partes: (i) la primera parte de la encuesta contiene
una escala heddnica del 1 al 9 donde representé: 1) Altamente en desacuerdo;
2) Muy en desacuerdo; 3) Moderadamente en desacuerdo; 4) Ligeramente en
desacuerdo; 5) Ni de acuerdo ni en desacuerdo; 6) Ligeramente de acuerdo; 7)
Moderadamente de acuerdo; 8) Muy de acuerdo y 9) Altamente de acuerdo. Los
expertos debieron valorar las externalidades relacionadas con la sostenibilidad;

(ii) en la segunda parte de la encuesta los expertos debieron valorar, también en
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una escala hedonica del 1 al 9 las externalidades sociales de la produccién
caprina de la cabra Malagueiia; (iii) en la tercera parte de la encuesta, los
expertos debieron valorar en una escala hedonica del 1 al 9 las externalidades
de la produccién caprina de la raza Malaguefia relacionada con el
medioambiente; y (iv) en la Ultima parte de la encuesta, los expertos fueron

preguntados por las debilidades del sector y cdmo podria mejorarse.

La encuesta relacionada con las queserias de Malaga se dividio solamente en
dos partes: (i) la primera parte pedia a los expertos que realizaran una valoracion
en una escala heddnica del 1 al 9 respecto las externalidades de las queserias
de Malaga; (ii) la segunda parte de la encuesta, pedia a los expertos opinar sobre
los aspectos que ayudarian a mejorar la industria quesera malaguefia y cuales

son las debilidades de este tipo de produccién en la comercializacion.

Posteriormente, se realizdé una categorizacion de los atributos para ver cuéles
son los atributos mas valorados por los expertos y cudles son los atributos menos
valorados por estos expertos tanto del sector productivo como del sector
quesero. Luego, se realizdé un cuadro (Anexo 5) donde se muestran los atributos
ordenados de mayor a menor segun la puntuacion y valoracién que obtuvieron

por parte de los expertos de cada sector.

Por ultimo, se tuvo en cuenta la opinion de los expertos respecto a las
debilidades de cada sector y como mejorar estas de debilidades. Se realizé un
cuadro donde se ordend las variables elegidas como debilidades del sector
(Anexo 6).

Andlisis de preferencias

Tras conocer los atributos con mayor puntuacion dados por los expertos en
produccion y transformacion de leche de cabra, se seleccionaron los atributos en
base a la informacion anterior y los objetivos de este estudio. Se seleccionaron
5 atributos, 3 de la parte de produccion (2 ambientales y 1 social) y 2 atributos

de transformacion (1 ambiental y 1 social).
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Los atributos seleccionados de la parte de produccion fueron: “prevencion de
incendios”, “alimentaciébn a base de pastoreo” y “mantenimiento de las
poblaciones rurales”. Respecto a los atributos seleccionados de la parte de
transformacion de la leche de cabra fueron: “tipo de elaboracion” y “elaborado
con leche pura de cabra de la raza Malaguefia”. En la tabla 1 se muestran los

diferentes niveles de cada atributo:

Tabla 1: Atributos del queso y los niveles utilizados en el experimento

ATRIBUTO NIVELES
Si
Prevencién de incendios NO
10%
Alimentacion a base 30%
pastoril
50%
Mantenimiento de las Si
poblaciones rurales
NO
Utilizacion de razas Si
autoctonas
NO
Tipo de elaboracion ARTESANAL
INDUSTRIAL

Fuente: Elaboracion propia

Posteriormente se realizaron 24 tarjetas (Anexo 7) para ser utilizadas en un
“Analisis Conjoint” con consumidores de la provincia de Malaga, para conocer
sus preferencias ante los atributos seleccionados en el apartado anterior. Las
tarjetas fueron divididas en 4 bloques de 6 tarjetas cada uno de tal forma que

cada consumidor realizara la evaluacion de solamente 6 tarjetas.
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Para el “Analisis Conjoint” se realizaron 4 encuestas a través de la aplicaciéon
Google Drive (Anexo 8). Cada encuesta representaba un blogue y contenia 6 de
las tarjetas antes mencionadas. Las encuestas tenian 3 partes: i) la primera parte
era un cuestionario socio-econémico con el objetivo de caracterizar al grupo de
consumidores encuestados; ii) la segunda parte era explicativa. A través de
imagenes y definiciones se explicé al consumidor en qué consiste cada atributo
gue tuvo que elegir durante esta prueba. También se incluyo un ejemplo de cémo
debia el consumidor responder la encuesta vy, iii) un analisis de preferencia no-
sensorial donde los consumidores tenian que elegir en cada una de las 6 tarjetas
de esa encuesta la opcion “Queso A”, “Queso B” o “No elegiria ninguna” en

funcién de sus preferencias de consumo.

Se realiz6 la encuesta a 129 consumidores de la provincia de Malaga, para
conocer sus preferencias ante los atributos seleccionados en el apartado
anterior. Una vez que se obtuvieron los resultados se realizd6 un andlisis

estadistico (Anexo 9).

Andlisis estadistico: Técnica de experimento de eleccion. Prueba de

preferencia expresada no revelada.

La técnica del experimento de eleccion es una aplicacion de la teoria del valor
de Lancaster (1991, citado por Colombo y Calatrava, 2003) asociada a la teoria
de la utilidad aleatoria (Mansky, 1977). También, tiene su referencia en la teoria
de la integracion de la informacién en psicologia y a la teoria econémica de
eleccion discreta (Louviere, 1988).

En este método, el analista considera cada encuestado como si tuviera una

funcién de utilidad condicional del siguiente tipo:

Un=U (Xi ) Sn)
[1]

donde para cada individuo n, un determinado nivel de utilidad viene asociado a

la eleccion de la alternativa i. Légicamente la alternativa i serd escogida respecto
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a cualquier otra j, si la Ui> Uj . Xirepresenta el vector de los atributos del bien
determinantes de la eleccién mientras que Sn es el vector de las caracteristicas
socioeconomicas del individuo n. En la teoria de la utilidad aleatoria se considera
que la funcion de utilidad del encuestado esta compuesta por dos partes: una
sistemética, V, que contiene los factores considerados por el analista, y otra
aleatoria, e, no observable, que recoge todos los elementos de informacion
utilizados por los encuestados en el momento de la eleccion que no estan bajo
el control del investigador. Asi, la utilidad de una alternativa i cualquiera se puede

representar como:

Uin=V (Xi, Sn) + Ein
[2]

Por la presencia de la componente aleatoria de la utilidad el investigador no
podra nunca entender y predecir perfectamente las preferencias de los
encuestados. Se trata entonces de un problema estocéstico que, como es logico,
lleva a la definicion de la probabilidad de eleccion. La probabilidad de que un
individuo n escoja la alternativa i en lugar de la alternativa j (para cualquier |

perteneciente al espacio de las alternativas considerado C) viene dada por:

Probin = Prob (Vin + €in> Vijn + €jn) VieCj#i
[3]

Para obtener un modelo que nos permita estimar la probabilidad de eleccion de
una alternativa hace falta hacer unas hipotesis sobre la distribucién de los
términos de error. Por conveniencia analitica, se suele considerar que los €in,
para todas las alternativas consideradas, sean independientes e idénticamente
distribuidos (IID) segun una distribucion Gumbel o de valor extremo (Ben-Akiva
y Lerman, 1985, citado por Colombo y Calatrava, 2003). En este caso, la
probabilidad de que el individuo n elija la alternativa i entre todas las alternativas
posibles, j (1, ..., J), viene descrita por el modelo logistico condicional (McFadden
1973, citado por Colombo y Calatrava, 2003):
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Probin = exp(uVin)/3>J exp (uVjn) VjeC
[4]

La estructura de este modelo indica que la probabilidad de que una alternativa i
sea elegida por el individuo n es funcion de la parte sistematica (V) de la funciéon
de utilidad de dicho individuo para la alternativa en cuestion, i, y para todas las
alternativas j, y de un pardmetro de escala W, que deriva de la distribucion
Gumbel, y es igual a 12 /602, donde o es la varianza del término de error y 1 =
3,1416. El parametro de escala suele ser normalizado a 1 para cada base de
datos utilizada para el calculo del modelo. La ecuacién [4] permite relacionar la

probabilidad de eleccion de cada alternativa con la utilidad asociada a la misma.

Para determinar la importancia relativa que los atributos tienen en las
alternativas hace falta definir la forma funcional de la funcién de utilidad que
relaciona cada alternativa con los atributos que la describen. En principio, la
funcion de utilidad para la alternativa genérica j, Vj , puede tener diferentes
formas aunque la mas utilizada es una funcién lineal y aditivamente separable

en los parametros:

Vj = Constj + Y kBjk Xk + >m Ym Smn
[5]

donde:

Const: constante especifica de la alternativa.

j : representa la alternativa en cuestion en las J alternativas presentes en las

tarjetas de eleccion.

Xik = representa el nivel del atributo k en la alternativa j.

Bjk = vector de coeficientes de los atributos especificados en el

modelo.
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Snm = representa el valor de la caracteristica socioecondmica m (1,
..., M) del individuo n.

ym = vector de coeficientes de las caracteristicas socioeconémicas

de los entrevistados 5.

Sustituyendo la ecuacion [5] en la ecuacion [4] la probabilidad de que el individuo

n elija la alternativa i es:

exp (Constj + Yidik Xik + Xm3mSmn)
Y exp (constj + YrdjkXik + XmdmSmn)

Probin = —

[6]

—VjecC

A través de un ajuste maximo verosimil es posible estimar los valores de los
coeficientes B y y que maximizan la probabilidad de que un individuo
seleccionado aleatoriamente escoja la alternativa que ha elegido realmente.
Cada estimador Bjk representa la importancia que el atributo k tiene en la utilidad
de la alternativa j. Estimados los Bk ¥ ym es posible estimar el valor de la utilidad
(Vin) asociada a la alternativa j y al individuo n, simplemente aplicando la
ecuacion 5. El modelo permite el célculo de la relacion marginal de sustitucion
(RMS) entre cualquiera de los diferentes atributos considerados (Colombo y
Calatrava, 2003).

Propuestas de acciones para la comercializacion

Con el analisis y la interpretacion de los resultados obtenidos en cada uno de los
puntos anteriores, se propuso una serie de estrategias para la comercializacion
de los productos lacteos sostenibles del caprino de la raza Malaguefa en la

provincia de Malaga.
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7. RESULTADOS Y DISCUSION

Parte de los resultados se presentaron en el “VIII Foro Nacional del Caprino” que

se realizd en Carmona, Sevilla, Espafia.

1. Categorizacion de los atributos por parte de los expertos

i. Expertos en sistemas ganaderos

Los resultados de las encuestas realizadas a los expertos relacionados al sector
productivo muestran por parte de estos, una mayor valoracion absoluta de los
atributos relacionados con las externalidades ambientales. Sin embargo, en
términos relativos, fueron las externalidades sociales las que tuvieron mayor
peso, ya que el 71% de los atributos sociales se encontr6 entre la primera mitad
de los atributos méas valorado, mientras que soélo el 50% de los atributos
ambientales se encontrd en la primera mitad de los atributos mas valorados. En
altimo lugar y menos valoradas, se encuentran las externalidades relacionadas
a la forma de produccion. Un resumen de parte de los resultados obtenidos se

muestra en la figura 6.

El atributo mas valorado por los expertos en este tipo de sistemas productivos
es la externalidad ambiental “Control de Incendios”, con un promedio de 8
puntos. Es decir, que los expertos estan altamente de acuerdo en que los
sistemas productivos ganaderos mas o menos extensivos, sean ecoldgicos o no,

sirven para controlar los incendios de las zonas rurales de forma natural.

En segundo y tercer lugar, con 7,5 puntos, estan las externalidades sociales
“Mantenimiento de una Agricultura Familiar’ y “Fuente de trabajo para familias y
personas que viven en zonas rurales”, respectivamente. Esto, de alguna forma,
demuestra que los expertos reconocen una potencialidad y un beneficio social

por parte de estos sistemas productivos.
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Figura 6: Valoracion de los expertos del 50% de las variables mejor valoradas en los sistemas
productivos caprinos de Malaga

CONTROL DE INCENDIOS 8
MANTENIMIENTO DE AF 7,5
FUENTE DE TRABAJO PARA FAMILIAS RURALES 7,5
MAS DEL 15% DE LA BASE ALIMENTARIA -
PROVIENE DEL PASTOREO :
PONE EN VALOR EL PAPEL DE LA MUJER 7,3
PERMITE HACER UTILIZACION DE LOS RECURSOS .
A LAS GENERACIONES FUTURAS :
SON SOSTENIBLES A LARGO PLAZO 7,1
MANTENIMIENTO DE TRADICIONES CULINARIAS Y - ‘
RECETAS GASTRONOMICAS | : |
MENOR USO DE LA ENERGIA NO RENOVABLE 71

(COMBUSTIBLES FOSILES)

USO RACIONAL DE LOS RECURSOS NATURALES
PASTABLES

USO JUICIOSO Y CUIDADO APROPIADO DEL AGUA

MANTENIMIENTO DE TRADICIONES Y
PRODUCTOS TRADICIONALES

SON AMIGABLES CON EL MEDIOAMBIENTE

AUMENTO DE LA BIODIVERSIDAD

Fuente: Elaboracién propia

En cuarto lugar, con una puntuacion de 7,3, los expertos reconocen que gran
parte de la base alimentaria de estos sistemas productivos proviene del
aprovechamiento de las pasturas naturales, reconocen que la mujer cumple un
rol fundamental en este tipo de sistemas productivos y ademas reconocen que
estos sistemas permiten hacer uso de los recursos naturales a las generaciones
futuras. Dejando en evidencia asi, ademas del importante rol de la mujer en estos
sistemas productivos, que los sistemas productivos ganaderos extensivos hacen
una gestion y uso de los recursos propios de una forma mas eficiente que los
sistemas productivos mas intensivos.
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Posteriormente, con una valoracion de 7,1 los expertos reconocen en estos
sistemas la capacidad de ser sostenibles a largo plazo, de mantener costumbres
locales, de hacer menor uso de energias no renovables y de hacer uso juicioso
de los recursos naturales. Reforzando, de esta forma, que estos sistemas
productivos son de gran importancia para la conservacion de los recursos a largo

plazo y que ademas poseen una gran valoracion de tipo social.

Por ultimo y no menos importante, los expertos consideraron con una valoracion
de 6,6 que este tipo de sistemas productivos contribuye al aumento de la

biodiversidad de los ecosistemas.

Dentro del 50% de las variables menos valoradas por los expertos, como se
muestra en la figura 7, el 46% de estas variables son externalidades relacionadas
con el ambiente. El 38,5% de estas variables son externalidades relacionadas a
la forma de produccion y sélo el 15% representan externalidades sociales. Tal

cual se muestra en la figura 7.
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Figura 7: Valoracion de los expertos del 50% de las variables menos valoradas en los sistemas
productivos caprinos de Malaga

MENOR PRODUCCION DE GEI QUE LA

GANADERIA INTENSIVA 6,5
MANTENIMIENTO DE HABITATS NATURALES 6.5
DENTRO DE LA EXPLOTACION ¢
EL ALIMENTO DE VOLUMEN CONSUMIDO 6.4
PROVIENE DE LA PROPIA EXPLOTACION :
FIJACION DE POBLACION JOVEN EN ZONAS 6.4
’

RURALES

PRODUCCION DE POCO RESIDUOS Y PRODUCTOS
CONTAMINANTES

AMBIENTE DE TRABAJO Y DE VIDA SALUDABLES
PARA LOS PRODUCTORES

MANTENIMIENTO DE ESPECIES VEGETALES Y
ANIMALES EN PELIGRO DE EXTINCION

CONSERVACION DEL SUELO ANTE LA EROSION

ESTOS PRODUCTOS PRESENTAN CUALIDADES
ORGANOLEPTICAS PARTICULARES.

APRECIABLE DIVERSIFICACION DE LA RENTA.

LOS PRODUCTOS DE ESTAS EXPLOTACIONES SON
VENDIDOS DENTRO DE ANDALUCIA

AL MENOS UN 50% DE MS CONSUMIDA
PROVIENE DE LA PROPIA EXPLOTACION

EL ALIMENTO CONCENTRADO CONSUMIDO
PROVIENE DE LA PROPIA EXPLOTACION

Fuente: Elaboracién propia

Las variables mas valoradas del grupo del 50% de variables menos valoradas,
con una valoracion de 6,5 puntos, son la menor producciéon de gases de efecto
invernadero (GEI) y la mantencion de los hébitats naturales en aquellos lugares
donde se desarrolla la produccion. Los expertos también estan ligeramente de
acuerdo en que el alimento de volumen consumido en este tipo de explotaciones
proviene, en su mayoria, de la propia explotacion o de zonas cercanas a la

misma.

Las externalidades sociales “Fijacion de Poblaciones Rurales” y “Ambiente de
trabajo y de vida saludables para el productor” estan valoradas con 6,4 y 6,3
respectivamente. En otras palabras, los expertos estan ligeramente de acuerdo
en gue los sistemas caprinos de la provincia de Malaga ayudan a evitar las
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migraciones desde las zonas rurales a las zonas urbanas y que ademas son una

valiosa fuente de trabajo para las personas que viven de esta actividad.

Los expertos no estan de acuerdo ni en desacuerdo que los productos de la
cabra Malaguefia tienen caracteristicas organolépticas particulares. Tampoco
dan una opinién concreta sobre si este tipo de sistemas productivos ayuda o no

a la conservacion de los suelos.

Por otro lado, los expertos no estan de acuerdo ni en desacuerdo en que la leche
de cabra Malaguefia se vende dentro de la Comunidad de Andalucia ni en que
estos sistemas productivos tengan la renta diversificada. Esto podria deberse a
que existen algunas explotaciones especializadas a la produccién de leche
caprina y que existen algunos productores que venden la leche a grandes

acopiadoras francesas que concentran el mercado de la leche.

Por ultimo, en esta categoria, los expertos afirman que estas explotaciones no
tienen soberania alimentaria y una de esas razones es que dependen de la

compra de alimentos concentrados de forma constante.

A diferencia de estos resultados presentados, segun el trabajo de Mena
(2014), prevenciéon de incendios fue la variable ambiental menos valorada por
las personas encuestadas. Siendo las externalidades ambientales mas
valoradas: “uso racional de los recursos naturales”, “conservacion del suelo y el
agua” y “uso juicioso de los recursos acuaticos”. Externalidades ambientales
como “fomento de las razas autdctonas”, “aumento de la diversidad” vy
“autonomia alimentaria” fueron valoradas en un nivel medio con 7,8; 7,7y 7,5
respectivamente. Por Ultimo, las externalidades menos valoradas fueron

“mantenimiento de especies en peligro de extincidén” y “prevencion de incendios”.

En el trabajo de Mena (2014), las externalidades sociales mas valoradas por los
encuestados fueron “empleo de factores locales y venta local de productos”,
“‘mantenimiento de tradiciones y productos tradicionales” y “procede de
agricultura familiar y/o de procesos asociativos” respectivamente. Estando la

tercer externalidad social mas valorada asociada a la variable mas valorada por
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los expertos en este trabajo. La cuarta externalidad mas valorada en el trabajo
de Mena (2014) es “proporciona un ambiente de trabajo y vida mas saludable
para los productores”, coincidiendo con la segunda externalidad mas valorada
de este trabajo. Las dos externalidades sociales menos valoradas fueron:
“‘importante papel de la mujer en este tipo de ganaderia” (6,5) y “comercio justo”.
(7,2).

Respecto a la dltima parte de estas encuestas, en donde se preguntaba a los
expertos cuales eran las debilidades del sector y como se podrian mejorar, los
expertos coinciden que lo que mas se requiere es una formacion en sanidad
animal y de mejora genética de los sistemas productivos. La segunda necesidad
reconocida por los expertos es la necesidad de profesionalizar al sector a través

de asesoramientos y tutorizacion a los jovenes que se incorporan al trabajo rural.

Por otro lado, los expertos reconocen la necesidad de establecer un contexto
alimentario regional que sea soberano. Es decir, que los productores dependan
lo menos posible de la compra de alimentos que provengan desde afuera de la
region. También los expertos reconocen la necesidad de plantear estrategias
para mantener las poblaciones rurales que se encuentran en constante
desaparicion, la necesidad de interrelacionar al sector productivo con el sector
lechero de forma estrecha (que sea la misma familia o vecinos los que transforma
la leche) y la necesidad de fomentar trabajos de investigacion que diferencien a

los productos de la cabra Malaguefia de otros productos similares.

Por dltimo, los expertos creen que debe fomentarse la compra de productos
lacteos caprinos por parte de la Junta de Andalucia y de otras organizaciones.

Expertos en transformacion de productos lacteos

Respecto a la valoracién de las variables relacionadas al sector quesero de la
provincia de Malaga, los expertos han valorado altamente a todas ellas salvo
una, no estan de acuerdo ni en desacuerdo que este tipo de quesos se aproxima
al modelo ecoldgico. La figura 8 muestra un resumen de la valoracion de estas

variables.
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Figura 8: Valoracion de los expertos de las variables de los sistemas queseros de Malaga

SON UN APOYO AL MUNDO RURAL DE LA

PROVINCIA DE MALAGA iy
BENEFICIA A LOS PRODUCTORES GANADEROS DE 8.22
LA CABRA MALAGUENA .
ES REALIZADA MAYORMENTE CON LECHE DE 811
CABRA DE LA RAZA MALAGUENA .
UTILIZAN RECETAS TRADICIONALES 7,88

LOS QUESOS DE LA CABRA MALAGUERNA
PRESENTAN CUALIDADES PARTICULARES DESDE 7,77
EL PUNTO DE VISTA ORGANOLEPTICO

SON SOSTENIBLES A LARGO PLAZO

LOS PRODUCTOS DE LAS QUESERIAS DE MALAGA
SON VENDIDOS DENTRO DE LA PROPIA
PROVINCIA

LA PRODUCCION DE LAS QUESERIAS DE MALAGA
ES ARTESANAL

LA INDUSTRIA QUESERA RELACIONADA A LA
CABRA MALAGUENA ES RENTABLE

LAS QUESERIAS DE MALAGA SON EMPRESAS
FAMILIARES

LOS QUESOS DE MALAGA SE APROXIMAN A UN
MODELO DE PRODUCCION ECOLOGICA

Fuente: Elaboracion propia

Los expertos afirman que las queserias de Malaga son un apoyo al mundo rural
de esa provincia y que ademas beneficia de multiples formas a los productores
ganaderos de la cabra Malaguefia. Ademas, los expertos dan buena puntuacién
a la utilizacion de leche de cabra Malaguefia y la utilizacibn de recetas
tradiciones, por lo que las queserias no solamente tienen un impacto econémico
sobre la provincia, sino también un impacto social, por la conservacion de
costumbres y del arte culinario. Por otro lado, pareceria ser que las queserias
también dependen de la provincia y la comunidad, ya que los expertos estan
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elevadamente de acuerdo en que la mayor proporcion de este tipo de productos

es vendido dentro de la Comunidad de Andalucia.

En cuanto a los quesos producidos, los expertos afirman que son artesanales,
que tienen cualidades organolépticas particulares de esta produccién y que son

producidos en empresas familiares.

Respecto al punto dos de esta encuesta, en donde se preguntaba a los expertos
por las debilidades en la comercializacion de los productos lacteos de la cabra
Malaguefia y cdmo la mejorarian, estos reconocieron que la competencia con las
grandes industrias es la principal debilidad, seguido de la falta de diversificacién

en la produccion y la falta de informacion por parte del consumidor.

Estas debilidades podrian resolverse, seguin los expertos, con programas de
formacion, demostraciones y fomento de consumo de los productos lacteos de
la cabra Malaguefia. También fomentando la diversificacion de la produccion,
ampliando los canales de distribucién y a través del amparo bajo una misma

marca que reconozca la calidad de la produccién de estos productos.

Atributos empleados por las queserias de Malaga en la comercializacion de

sus productos

En las doce webs de queserias visitadas se pudo observar que el atributo mas
utilizado a la hora de comercializar los productos fue “queso artesanal’. Este

atributo estuvo presente en ocho de las webs visitadas.

Seguidamente, “empresa familiar’, “leche de cabra Malaguena” vy
“‘pertenecientes a alguna organizacion local” fueron los atributos que se

encontraron en cuatro de las webs visitadas.

Los atributos “comercio local” y “estandares de calidad y seguridad alimentaria”

fueron utilizados en tres de las doce webs visitadas.

En solamente dos webs de las visitadas, las empresas utilizaron “no uso de

aditivos ni de conservantes” y “alimentaciéon a base pastoril”. Por ultimo, los
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atributos “sostenibilidad ganadera”, “buenos para la salud”, “control sanitario y
trazabilidad” y “raza autoctona” fueron utilizados solamente en una de las webs

visitadas.

Categorizacion de los atributos por parte de los consumidores

Caracteristicas socioecondmicas de los consumidores encuestados

Los 129 consumidores encuestados eran residentes de distintos Municipios de
la provincia de Méalaga. Del total de los consumidores encuestados, el 16% tenia

entre 18 y 30 afios, el 60% tenia entre 30 y 50 afos, el 24% mas de 50 afos.

El 54% de los consumidores encuestados fueron mujeres mientras que el 46%

restante fueron hombres.

El 63% de los encuestados alcanzaron concluir un nivel de educacion
universitario. El 28% de ellos concluyo la educaciéon secundaria, el 8% de ellos

concluyo la primaria y solamente el 1% no logré realizar estudios primarios.

Respecto a la capacidad econémica de los consumidores encuestados, el 36%
de ellos tiene un ingreso anual menor a 20.000 euros, el 28% entre 20.000 y
30.000, el 18% entre 30.000 y 40.000, y el 17% tiene un ingreso mayor a 40.000

euros anuales.

Habitos de consumo de los consumidores encuestados

Los resultados obtenidos demostraron que el 60% de los consumidores
encuestados afirman que consumen distintos tipos de quesos varias veces a la
semana. El 7% de ellos, afirma consumir queso mas de una vez al dia, el 18%
afirma consumir queso solamente una vez al dia y un 14% afirma consumir

quesos solamente en ocasiones especiales.

A diferencia de los resultados del andlisis de preferencia no-sensorial realizado
por Ruiz et al. (2012), donde la mayoria de los consumidores dicen preferir los

quesos realizados con leche de oveja, en este caso los consumidores prefirieron
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ampliamente los quesos elaborados con leche de cabra, sobre los quesos de
leche mezclada, de oveja o de vaca. Los porcentajes de estas preferencias se

muestran en la Figura 9.

Figura 9: Preferencia de los consumidores Malaguefios de los quesos segln su procedencia
animal

CABRA MEZCLA OVEJA VACA

Fuente: Elaboracion propia

Segun los resultados obtenidos, el 61% de los consumidores malaguefios dice
tener preferencia por los quesos cuya procedencia es la leche de cabra. El 21%
de ellos prefiere los quesos de leche mezclada de estas especies. El 15% de los
consumidores malaguefios dice preferir el queso de oveja por sobre las demas
especies y solamente un 3% de los consumidores encuestados dijo preferir el

queso de vaca por sobre los demas tipos de quesos.

Segun los estudios realizados por Ruiz et al. (2012) los consumidores prefieren
los quesos con un cierto grado de maduracion respecto a los quesos frescos.
Los consumidores encuestados dicen preferir los quesos curados y semicurados

sobre los quesos arfiejos, frescos y tiernos, tal cual se muestra en la Figura 10.
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Figura 10: Preferencia de los consumidores de Malaga de los quesos segun su grado de
maduracién

ANEJO CURADO FRESCO SEMICURADO TIERNO

Fuente: Elaboracion propia

El 47% de los consumidores encuestados dicen preferir los quesos curados. El
29% prefieren los quesos semicurados, el 11% los quesos frescos, el 10% los
guesos afejos y solamente el 3% los quesos tiernos. Estos resultados tienen
sentido ya que los quesos con un cierto grado de maduracion tienen mayores
cualidades organolépticas que los frescos. Sin embargo, los quesos afiejos se
caracterizan por tener sabores particulares y satisfacer a paladares mas

exigentes.

Por dultimo, el 41% de los consumidores encuestados afirma comprar
principalmente los quesos en supermercados. El 19% afirma realizar la compra
de los quesos en tiendas especializadas (carnicerias, charcuterias, etc.). El 16%
afirma realizar la compra en tiendas de barrio, el 14% en queserias y sélo el 9%
en grandes superficies. Estos resultados coinciden con los resultados

presentados por Ruiz et al. (2012).

Andlisis de preferencia no sensorial

Segun los resultados estadisticos obtenidos (Anexo 9), las 5 variables

seleccionadas: i) prevencion de incendios; ii) mantenimiento de poblaciones
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rurales; iii) alimentacion a base pastoril; iv) utilizacion de raza Malaguefa y v)
elaboracion artesanal, afectan la decision de los consumidores en forma positiva.
En otras palabras, el conocimiento de la presencia de estos atributos en un
gueso determinado por parte de los consumidores aumenta la probabilidad que

ese consumidor escoja 0 compre ese determinado producto.

Sin embargo, los atributos presentan distinta importancia relativa entre si. Es
decir, que la presencia de algunos atributos afecta mas la decision de los

consumidores que la presencia de otros.

Figura 11: Utilidades de los niveles de los atributos considerados

TIPO DE ELABORACION
MANTENIMIENTO DE LA POBLACION RURAL
PREVENCION DE INCENDIOS

UTILIZACION DE RAZA AUTOCTONA

ALIMENTACION A BASE PASTORIL

Fuente: Elaboracion propia

El atributo con mayor importancia relativa fue “ipo de elaboracion”. Lo
consumidores dicen preferir quesos cuyo tipo de elaboracién es artesanal por
sobre los otros atributos. Este resultado tiene sentido ya que los consumidores
prefieren productos diferenciados por sobre aquellos homogéneos producidos a
una escala industrial como también lo demuestra Ruiz et al. (2012). Por otro lado,
Navarro et al. (2011) también demostré en sus resultados que el proceso de
elaboracion es un atributo relevante en la formacion de preferencias de los

consumidores del queso.
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El mantenimiento de poblaciones rurales fue la segunda variable mas valorada
por los consumidores a la hora de elegir un queso. Los consumidores dicen
preferir aquellos quesos cuyo sistema productivo fomenta la permanencia, el

desarrollo y la prosperidad de las poblaciones rurales.

La prevenciéon de incendios por parte de los sistemas productivos de donde se
obtiene la leche para la elaboraciéon del queso fue el tercer atributo que mas
afecta la decision de los consumidores. Segun estos resultados, aquellos quesos
gue provengan de sistemas productivos que ayudan a prevenir las fuentes de
combustion e incendio en zonas forestales seran preferidos sobre los que no.
Esto podria deberse, de algiin modo, a la situacion que agueja algunas zonas de
Andalucia, Espafia y el mundo, sobre los incendios forestales.

La utilizacién de la raza autdctona Malaguefa para la elaboracién de quesos es

el cuarto atributo que afecta a la decision de los consumidores.

A pesar de ser “alimentacién a base pastoril” la variable menos preferida por los
consumidores a la hora de elegir un queso, esta variable también afecta la
decision de los consumidores de forma positiva a elegir un determinado
producto. Sin embargo, a diferencia de estos resultados, el estudio realizado por
Navarro et al., (2011) concluy6é que esta variable es la mas valorada por los
consumidores encuestados por él. Esto puede deberse a que los consumidores
tenian otras variables como “curacion del queso” y “especie animal de la que

proviene la leche”.
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8. CONCLUSION

El sector caprino de la provincia de Mélaga presenta grandes dificultades para
su expansion, desarrollo y crecimiento que son reconocidas por los técnicos y
los expertos de ese lugar. Algunas de estas debilidades estan asociadas a la
parte de produccion, como son: la falta de formacién en sanidad y mejora
genética animal por parte de los productores, la falta de autonomia alimentaria
en las explotaciones caprinas de la provincia, la falta de interrelacion del sector
productivo con el industrial. Otras debilidades estan asociadas a la parte de
industrializacion como, por ejemplo, la competencia con las grandes industrias y
la falta de informacién por parte de los consumidores respecto el producto que
estan comprando. Por Ultimo, también existen debilidades asociadas a la
comercializacién, por ejemplo, la falta de marketing por parte de las industrias
qgueseras, la falta de estudios de preferencias de los consumidores y la falta de

diferenciacion del producto regional de Méalaga.

A diferencia de otras provincias de Andalucia, la mayoria de los consumidores
malaguefios (el 60%) dice preferir los quesos de cabra por sobre los quesos de
otras especies. Esta preferencia es fundamental para el desarrollo del aspecto
comercial del sector caprino malaguefo y es una potencialidad que debiera ser
aprovechada por los organismos que pretenden ayudar a mejorar el sector.

Este estudio también demostré que los consumidores tienen preferencias sobre
los atributos de sostenibilidad en los quesos. Estos atributos son relevantes en
la comercializacion, para realizar acciones segun las preferencias de los
consumidores. El orden de mayor a menor importancia relativa de los atributos
de sostenibilidad estudiados en este trabajo es: i) que la elaboracion sea
artesanal, ii) mantenimiento de la poblacién rural, iii) prevencién de incendios, iv)

utilizacion de raza autoctona y v) alimentacion a base de pastoreo.

A pesar de ello, las fabricas artesanales no utilizan la mayoria de estos atributos
para comercializar la produccion. La mayoria de ellas utilizd6 solamente que los
guesos que comercializan son de produccion artesanal. La incorporacién de los

distintos atributos de sostenibilidad presentados en este trabajo a la estrategia
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de comercializacion de las fabricas de queso de Malaga, podria ser un elemento
favorable para el desarrollo de la comercializacion de los productos de estos
establecimientos y, por lo tanto, encaminar al sector a encontrar una solucién

parcial para la probleméatica comercial que este presenta.
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10.ANEXOS

Anexo 1: Cuadro de los atributos de sostenibilidad mencionado por las

fabricas en su paginas web

NOMBRE DE LA QUESERIA

ATRIBUTOS QUE MENCIONA EN SU
PAGINA WEB

1. Queseria El Llano Jaral

e Queso artesanal
e Empresa familiar

2. Quesos el Pastor del Valle

e Elaboracién artesanal

e Estandares de calidad y seguridad
alimentaria

e No usa aditivos ni conservantes
artificiales

e Utilizacién minima de magquinarias

3. Quesos el PINSAPO

e Leche pura de cabra Malaguefia
¢ Quesos artesanales

e Sostenibilidad ganadera

e Controles de calidad

4. Quesos La Caflada del Capitan

e Quesos artesanales

e Leche pura de cabra Malaguefia

e Venta directa

e Producto con alto nivel de vitamina
B2 Y vitamina A (buenos para la
salud).

Pertenece a “Sabor a Malaga”

5. Queseria El Albarejo

Queseria familiar

Leche pura de cabra Malaguefia
Reparto Local

Pertenece a CABRAMA

6. Quesos El Arcornocal

Pertenece a “Sabor a Malaga”
Quesos artesanales
e Sin aditivos ni conservantes.

7. Quesos Argudo

No encontré la pagina web

8. Quesos El Particatero

Empresa familiar
Pertenece a “Sabor a Madlaga”

9. Quesos Santa Maria del Cerro

Alimentacién a base pastoril
Receta familiar

Empresa familiar
Comercializacion dentro de la
Comunidad Autbnoma

10. Quesos Montes de Méalaga

Leche pura de la cabra Malaguefia
Pertenece a AGAMMA
Control Sanitario y Trazabilidad

11. Queseria Angel Cafiero

Queseria familiar

Queseria artesanal

Queso puro de cabra con recetas
tradicionales

e Raza autéctona

12.

e Alimentacion a pastura
¢ Condiciones higiénico sanitarias




Anexo 2: Encuesta para técnicos relacionados con el sector productivo
caprino de la raza Malaguefa

ENCUESTA PARA TECNICOS RELACIONADOS CON
EL SECTOR PRODUCTIVO CAPRINO DE LA RAZA
MALAGUENA

1. NOMERE ¥ APELLIDO

2 iComo esta usted relacionado con el sector caprine de la raza malaguena?

1. Valore de 1 a 9 (1 muy en desacuerdo a 9 muy de acuerdo) o
0 (NO SABE/ NO CONTESTA) las siguientes cuestiones:

3. Las explotaciones de raza caprina Malaguefia se aproximan a sistemas productivos
ecologicos
Marca solo un ovalo,

] 1 2 3 4 ] ] T 2]

[i=]

4. Las explotaciones de raza caprina Malaguefia son amigables con el medicambients
Marca solo un dvalo.

0 1 2 3 4 4] fi T 8

(=]

. Las explotaciones de raza caprina Malaguefia son sostenibles a largo plazo
Marca 500 un ovalo.

] 1 2 3 4 ] ] T 2]

[i=]

52



2 En la base alimentaria de los productores caprinos de |a raza Malaguena al menos el 15%
proviene del pastoreo
Marca solo un ovalo.

7. El alimento de volumen consumido en este tipo de explotaciones proviene
principalmente de la propia explotacion o de explotaciones agricolas cercanas (menos de
30 kilometros)

Marca solo un ovalo.

& El alimento concentrado consumido en este tipo de explotaciones proviene
principalmente de la propia explotacion o de explotaciones agricolas cercanas (menos de
30 kilometros)

Marca solo un ovalo

2. Este tipo de sistemas productivos realiza mas de una actividad economica, tiene una
apreciable diversificacion de la renta.
Marca solo un ovalo

10. Los productos lacteos de la cabra Malaguena presentan cualidades particulares desde el
punto de vista organoléptico.
Marca solo un ovalo.

0 1 2 3 <4 5 6 7 8 e

11. Los productos de estas explotaciones son vendidos dentro de Andalucia
Marca solo un ovalo.
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2. Valore de 1 {no lo cumple) a 9 (lo cumple ampliamente) o 0
(NO SABE/NO CONTESTA) si las siguientes externalidades
sociales son generadas por la ganaderia caprina de raza
Malaguena.

12 Mantenimiento de tradiciones y productos tradicionales (queso tipico, cabritos, etc.)
Marca solo un ovalo.

12 Mantenimiento de tradiciones culinarias y gastronomicas {recetas de cocina)
Marca solo un cvalo.

14. Fijacion de poblacion joven en zonas rurales
Marca solo un dvalo.

15. Mantenimiento de una agricultura familiar
Marca solo un ovalo.

16. Pone en valor papel de Ia mujer en esta actividad
Marca solo un cvalo.

17. Fuente de trabajo para familias y personas que viven en las zonas rurales
Marca sclo un ovalo.

0 1 2 3 < 5 6 7 & 2

18. Ambiente de trabajo y de vida son saludables para los productores
Marca s0lo un ovalo.
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3. Valore de 1 {no lo cumple) a 9 (lo cumple ampliamente) o 0
(NO SABE/NO CONTESTA) si la ganaderia caprina de raza

Malaguena en PASTOREO contribuye con las siguientes
externalidades ambientales

UALDRACIIiJH DE LAS EXTERNALIDADES AMBIENTALES DE LA GANADERIA CAPRINA
MALAGLENS EN PASTORED

12. Menor produccion de gases de efecto invernadero que la ganaderia intensiva
Marca solo un ovalo.

20. Menor usa de la energia no renovable (combustibles fosiles) que la ganaderia intensiva
Marca solo un ovalo.

21. Produccion de poco o nulos residuss y productos contaminantes liberados al medio
arnbvi ente

Marca sodo un dvalo.

22 Confrol de incendios
Marca sodo un dvalo.

22 Permite hacer utilizacion de los recursos a las generacicnes futuras
Marca solo un ovalo.

24 Mantenimiento de especies vegetales y animales en peligro de exfincion
Marca solo un ovalo.
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25. Aumento de |3 biodiversidad
Marca soio un cvalo.

26 Uso racional de los recursos naturales pastables
Marca solo un cvalo

27. Uso juicioso y cuidado apropiado del agua, los recursos acuaticos y |a vida que
sosfienen.
Marca solo un cvalo

28 Conservacion del suelo ante 1a erosion
Marca solo un ovalo

22 Proporcion importante de Autonomia alimentaria (1a alimentacion procede de la propia
explotacion al menos en un 50% de la materia seca)
Marca solo un ovalo.

30. Mantenimiento de habitats naturales dentro de la explotacion
Marca sofo un cvalo.

4. ASPECTOS QUE AYUDARIAN A MEJORAR LAS
EXPLOTACIONES DE RAZA MALAGUENA:

31. ENUMERE LOS ASPECTOS QUE AYUDARIAM A MEJORAR LAS EXPLOTACIONES DE
RAZA MALAGUERA
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Anexo 3: Encuesta para técnicos relacionados con el sector quesero
caprino de la raza Malaguefa

ENCUESTA PARA TECNICOS RELACIONADOS CON
EL SECTOR QUESERO CAPRINO DE LA RAZA
MALAGUENA

1. NOMBRE COMPLETO

2 Empresalorganismofinstitucion a la que
pertenece:

1. Valore de 1 a 9 {1 muy en desacuerdo a 9 muy de acuerdo) o
0 (NO SABE NO CONTESTA) las siguientes cuestiones:

3. Las queserias de Malaga son empresas familiares
Marca solo un ovalo.

0 1 2 3 4 il ] T 8

L&)

4. Los quesos de Malaga se aproximan a un modelo de produccion ecologica
Marca solo un ovalo.

0 1 2 3 4 il ] T 8

L&)

& La produccion de las queserias de Malaga es artesanal
Marca solo un ovalo.

0 1 2 3 4 il ] T 8

L&)

. Las queserias de Malaga utilizan recetas tradicionales
Marca sodo un owalo.

0 1 2 3 4 il ] T 8

L&)
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7. La elaboracion de quesos en las queserias de Malaga es realizada mayormente con leche
de cabra de la raza Malaguena

Marca sofo un ovalo.

& Los productos lacteos de la cabra malaguedia presentan cualidades particulares desde el
punto de vista organoleptico
Marca solo un dvalo

2 La industria quesera de Malaga beneficia a los productores ganaderos de la cabra
Malaguena
Marca solo un ovalo

10 Las queserias de Malaga son un apoyo al mundo rural de la provincia de Malaga
Marca solo un dvalo.

11 Los productos de las queserias de Malaga son vendidos dentro de |a propia provincia
AMarca soio un cvalo.

12 La industria quesera relacionada a la cabra Malaguena es rentable
Marca solo un ovalo

12 Las queserias de Malaga son sostenibles a largo plazo
Marca solo un ovalo.

58



2. ASPECTOS QUE AYU DARIAN A MEJORAR LAS QUESERIAS
DE MALAGA

14. ; Cuales son las razones por las que un consumidor deberia de comprar un queso de
Malaga?

15 ;Cuales cree que son las debilidades de la comercializacion de este tipo de produccion?

16, ; Como miejoraria usted estas debilidades?
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Anexo 4: Listado de personas que contestaron las encuestas y su relaciéon

con el sector

SECTOR NOMBRE RELACION CON EL SECTOR

PRODUCTIVO Antonio Villodres Ramirez Veterinario del sector caprino Malaguefio
Isabel M. Dominguez

PRODUCTIVO Repiso Veterinaria de CABRAMA

PRODUCTIVO Juan M. Cardenas Baena Asesor Nutricional del sector

PRODUCTIVO Juan M. Micheo Puig Técnico del sector desde hace mas de 20 afios

PRODUCTIVO Ivdn Antunez Arrabal Estudiante de US involucrado con el sector
Juan Luis Sanchez

PRODUCTIVO Rodriguez Carnicero de chivo lechal Malaguefio

PRODUCTIVO Antonio Rodriguez Garcia

PRODUCTIVO José Andrade Veterinario de CABRAMA

PRODUCTIVO José Maria Castel Genis Profesor Investigador de Ganaderia Caprina

INDUSTRIAL Maria L. Riveros Cotos Queseria El Albarejo

INDUSTRIAL Alejandro Dotello Blanco SAT Productores de la Cabra Malaguefia

INDUSTRIAL Juan A. Gaspar Trujillo Quesos Montes de Malaga

INDUSTRIAL Marina Gamez Fernandez Quesandaluz y Quesos Malaga

INDUSTRIAL Victor M. Romén Chacon Queseria Flor Bermeja

INDUSTRIAL Andénimo No contesté

INDUSTRIAL Elena Garcia Asociacion Cabra Malaguefa

INDUSTRIAL Isabel Rosales Calzado Ganaderia Rosales

INDUSTRIAL Antonio Vera de la Rosa Lacteos El Pastor del Valle
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Anexo 5: Respuestas de los formularios relacionados al sector productivo
y al sector quesero de la cabra Malaguefia

Respuestas de Formulario relacionado al Sector Productivo de la cabra

Malaguefia
VALOR
ORDEN ATRIBUTOS PROMEDIO
1 Control de Incendios 8
2 Mantenimiento de AF 7,5
3 Fuente de trabajo para familias y personas que viven en zonas rurales 7,5
4 Mas del 15% de la base alimentaria proviene del pastoreo 7,3
5 Pone en valor el papel de la mujer 7,3
6 Permite hacer utilizacién de los recursos a las generaciones futuras 7,3
7 Son sostenibles a largo plazo 7,1
8 Mantenimiento de tradiciones culinarias y recetas gastronomicas 7,1
9 Menor uso de la energia no renovable (combustibles fosiles) 7,1
10 Uso racional de los recursos naturales pastables 7,1
11 Uso juicioso y cuidado apropiado del agua, los recursos acuaticos y la vida que sostienen 7,1
12 Mantenimiento de tradiciones y productos tradicionales 7
13 Las explotaciones de raza caprina Malaguefia son amigables con el medioambiente 6,9
14 Aumento de la biodiversidad 6,6
15 Menor produccion de gases de efecto invernadero que la ganaderia intensiva 6,5
16 Mantenimiento de habitats naturales dentro de la explotacién 6,5
El alimento de volumen consumido en este tipo de explotaciones proviene
principalmente de la propia explotacion o de explotaciones agricolas cercanas (menos
17 | de 30 kilémetros) 6,4
18 Fijacion de poblacién joven en zonas rurales 6,4
Produccion de poco o nulos residuos y productos contaminantes liberados al medio
19 ambiente 6,3
20 Ambiente de trabajo y de vida saludables para los productores 6,1
21 Mantenimiento de especies vegetales y animales en peligro de extincion 6,1
22 Conservacién del suelo ante la erosién 5,9
Los productos lacteos de la cabra Malaguefia presentan cualidades particulares desde el
23 punto de vista organoléptico. 5,9
Este tipo de sistemas productivos realiza mas de una actividad econdmica, tiene una
24 apreciable diversificacion de la renta. 5,2
25 Los productos de estas explotaciones son vendidos dentro de Andalucia 5
Proporcién importante de Autonomia alimentaria (la alimentacion procede de la propia
26 explotacién al menos en un 50% de la materia seca) 4,5
El alimento concentrado consumido en este tipo de explotaciones proviene
principalmente de la propia explotacion o de explotaciones agricolas cercanas (menos
27 de 30 kildmetros) 3,8
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Respuestas de Formulario relacionado con las
gueserias de Malaga

ORDEN ATRIBUTO VALOR PROMEDIO

Son un apoyo al mundo rural de la provincia de

1 Mélaga 8,44
Beneficia a los productores ganaderos de la cabra

2 Malaguefa 8,22
Es realizada mayormente con leche de cabra de la

3 raza Malaguefia 8,11

4 Utilizan recetas tradicionales 7,88
Los quesos de la cabra malaguefia presentan
cualidades particulares desde el punto de vista

5 organoléptico 7,77

6 Son sostenibles a largo plazo 7,66
Los productos de las queserias de Malaga son

7 vendidos dentro de la propia provincia 7,44
La produccién de las queserias de Malaga es

8 artesanal 7,33
La industria quesera relacionada a la cabra

9 Malaguefia es rentable 7,33

10 Las queserias de Malaga son empresas familiares 7,11
Los quesos de Mélaga se aproximan a un modelo

11 de produccion ecolégica 5

Anexo 6: Debilidades de los sistemas ganaderos y el sector quesero de la

cabra Malaguefa

DEBILIDADES DE LOS SISTEMAS GANADEROS DE LA CABRA MALAGUENA

ATRIBUTO

Profesionalizar el sector/ Asesoramiento 5
Relevo generacional 2
Autonomia alimentaria 3
Mejor genética y sanitaria 5
Interrelacionar el sector productivo e industrial 2
Incentivar la compra de productos lacteos en Andalucia 1
Investigacion que diferencie estos productos de otros 2
Uso racional del pastoreo 1
DEBILIDADES DEL SECTOR QUESERO DE LA CABRA MALAGUENA

ATRIBUTOS

Formacién, demostraciones y fomento de consumo 5
Fomento y formacién para la elaboracién de nuevos productos 2
Ampliando los canales de distribucion 1
Amparar la produccion bajo una misma marca 1
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Anexo 7: Tarjetas utilizadas para la elaboracion de la encuesta para el

Anélisis Conjoint

Tarjeta1-Bloque1 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si Si
Mantenimiento .

. s Si No
poblacion rural No elegiria
Porcentaje de ) q
alimentacion del ninguno ce
pastoreo 10 50 los dos
Raza Malaguena Si Si
Elaboracion Industrial Industrial
Tarjeta2-Bloque1 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No Si
Mantenimiento No No
poblacion rural No elegirfa
Porcentaje de .
alimentacion del ninguno de
pastoreo 10 30 los dos
Raza Malagueiia Si Si
Elaboracién Artesanal Artesanal
Tarjeta3-Bloque1 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si Si
Mantenimiento : :

e Si Si
poblacion rural No elegiria
Porcentaje de .
alimentacion del ninguno de
pastoreo 30 50 los dos
Raza Malaguena No No
Elaboracion Artesanal Industrial
Tarjeta4-Blogue1 Queso A Queso B Ninguno
Prevencién incendios No No
Mantenimiento . .

.. Si Si
poblacion rural No me gusta
Porcentaje de .
alimentacion del ninguno de
pastoreo 30 50 los dos
Raza Malagueia Si Si
Elaboracion Industrial Artesanal
Tarjeta5-Bloque1 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si Si
Mantenimiento .

‘s No Si
poblacion rural No elegiria
Porcentaje de )
alimentacion del ninguno de
pastoreo 30 10 los dos
Raza Malaguena Si No
Elaboracion Artesanal Artesanal
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Tarjeta6-Bloque1 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si No
Mantenimiento No No
poblacion rural No elegiria
Porcentaje de )
alimentacion del ninguno de
pastoreo 50 10 los dos
Raza Malagueha No No
Elaboracién Artesanal Industrial
Tarjeta1-Bloque2 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No Si
Mantenimiento :

x No Si
poblacién rural No elegiria
Porcentaje de .
alimentacion del ninguno de
pastoreo 10 10 los dos
Raza Malagueria No Si
Elaboracion Artesanal Industrial
Tarjeta2-Bloque2 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No Si
Mantenimiento No No
poblacion rural No elegiria
Porcentaje de .
alimentacion del ninguno de
pastoreo 30 10 los dos
Raza Malagueia Si No
Elaboracion Artesanal Artesanal
Tarjeta3-Bloque2 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No No
Mantenimiento .

o x No Si
poblacion rural No elegiria
Porcentaje de )
alimentacion del ninguno de
pastoreo 30 30 los dos
Raza Malagueha No No
Elaboracion Industrial Artesanal
Tarjetad4-Bloque2 Queso A Queso B Ninguno
Prevencién incendios Si No
Mantenimiento :

o x Si No
poblacion rural No me gusta
Porcentaje de .
alimentacion del ninguno de
pastoreo 50 50 los dos
Raza Malaguena No Si
Elaboracién Industrial Industrial
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Tarjeta5-Bloque2 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No No
Mantenimiento :
.. Si No

poblacién rural N .

- o elegiria
Porcentaje de Nineuno de
alimentacion del Ifs dos
pastoreo 20 10
Raza Malaguena No No
Elaboracion Artesanal Industrial
Tarjeta6-Bloque2 Queso A Queso B Ninguno
Prevencién incendios No No
Mantenimiento : .
poblacién rural ! S

- No elegiria
Porcentaje de Sineuno de
alimentacion del Ifs dos
pastoreo 50 30
Raza Malaguena No Si
Elaboracion Industrial Industrial
Tarjeta1-Bloque3 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si No
Mantenimiento . .
poblacién rural S 3

- No elegiria
Porcentaje de nineuno de
alimentacion del Ifs dos
pastoreo 10 10
Raza Malaguena Si Si
Elaboracion Industrial Artesanal
Tarjeta2-Bloque3 Queso A Queso B Ninguno
Prevencioén incendios No No
Mantenimiento .

s Si No

poblacién rural N .

- o elegiria
Porcentaje de ninzuno de
alimentacioén del Ici o
pastoreo 10 10
Raza Malagueha Si Si
Elaboracion Artesanal Artesanal
Tarjeta3-Bloque3 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si No
Mantenimiento No No
poblacién rural -

- No elegiria
Porcentaje de ninzuno de
alimentacion del Ifs dos
pastoreo 30 30
Raza Malagueria No Si
Elaboracién Industrial Artesanal
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Tarjetad-Bloque3 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si Si
Mantenimiento No No
poblacién rural No me gusta
Porcentaje de .
alimentacion del ninguno de
pastoreo 50 50 los dos
Raza Malagueia Si No
Elaboracion Industrial Artesanal
Tarjeta5-Bloque3 Queso A Queso B Ninguno
Prevencién incendios Si Si
Mantenimiento No No
poblacion rural No elegiria
Porcentaje de )
alimentacion del ninguno de
pastoreo 10 30 los dos
Raza Malaguena No No
Elaboracion Artesanal Industrial
Tarjeta6-Bloque3 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si No
Mantenimiento : :

o Si S
poblacion rural No elegiria
Porcentaje de .
alimentacién del ninguno de
pastoreo 30 50 los dos
Raza Malagueiia Si No
Elaboracion Industrial Artesanal
Tarjeta1-Bloque4 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si Si
Mantenimiento : :

x Si Si
poblacién rural No elegiria
Porcentaje de .
alimentacion del ninguno de
pastoreo 10 10 los dos
Raza Malagueria No Si
Elaboracion Artesanal Industrial
Tarjeta2-Bloque4 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No Si
Mantenimiento : :

o x Si Si
poblacion rural No elegiria
Porcentaje de .
alimentacion del ninguno de
pastoreo 30 30 los dos
Raza Malagueia No Si
Elaboracion Artesanal Industrial
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Tarjeta3-Bloque4 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si No
Mantenimiento No No
poblacion rural No elegirfa
Porcentaje de )
alimentacion del ninguno de
pastoreo 50 30 los dos
Raza Malagueiia Si No
Elaboracion Artesanal Industrial
Tarjeta4-Bloque4 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No Si
Mantenimiento :

.. Si No
poblacion rural No me gusta
Porcentaje de . q
alimentacién del ninguno de
pastoreo 50 50 los dos
Raza Malaguena Si Si
Elaboracion Artesanal Artesanal
Tarjeta5-Bloqued Queso A Queso B Ninguno
Prevencién incendios No No
Mantenimiento :

Y s No Si
poblacién rural No elegiria
Porcentaje de . 4
alimentacién del ninguno de
pastoreo 10 50 los dos
Raza Malagueiia No No
Elaboracion Industrial Industrial
Tarjeta6-Bloque4 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No Si
Mantenimiento :

.. No Si
poblacién rural No elegiria
Porcentaje de . q
alimentacién del ninguno de
pastoreo 50 30 los dos
Raza Malagueiia Si No
Elaboracion Industrial Artesanal

—

—
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Anexo 8: Encuestas utilizadas para realizar el "Analisis Conjoint"

Situacion socio-economica y habitos de consumo de
productos lacteos de cabra

Tenga en cuenta que esta encuesta es anonima y sus datos no tendran otro fin que la reafizacion de
un trabajo de investigacion relacionado con el sector caprine de |a raza Malaguena.

*Coligatorio

1. Situacion socio-econdémica y habitos de consumo de
productos lacteos de cabra

1. Municipio en el que vive *

2. Edad del consumidor *
Marca solo un avalo.

) Entre 18 y 3D afios
(") Entre 30 y 50 anos
| Mas de 50 afios

3. Sexo*
Marca solo un ovaio.

' Mascufino

Femenino

4. Ocupacion/Empleo *

5. Nivel de educacion *
Marca solo un ovaio.

(") Sin estudios

) Primana
Secundara

" Universitaria

G. Nivel de ingresos anual de Ia unidad familiar *
Marca sofo un ovalo.

' Menos de 20.000 ewos
Entre 20.000 y 30.000 swros

3 Entre 30.000 y 40.000 suros
7\ Mas de 40.000 euros
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7. ¢ Con que frecuencia consume quesos? *
Marca solo un ovalo,

Mas de una vez al dia
Y Unavezaldia

Varas veces 3 la semana
Solo en momentos especiales

8. Segun Ia especie animal, ;qué tipo de queso prefiere? *
Marca solo un ovalo,

Vaca
Oveja
Cabra
Mezcla

9. Segun el grado de curacion, ;queé tipo de queso prefiere? *
Marca sofo un ovaio,

Fresco

10. £ En qué establecimiento compra principalmente el queso que consume en casa?*
Marca soio un ovalo.

Grandes superficies
| Supemmercados
) Tiendas especializadas (camicerias, charcuterias, etc.)
) Tiendas de barmo

) Queserias

2. ATRIBUTOS E IMPACTO VISUAL:

La ganaderia caprina y |a produccion de quesos elaborados en Malaga puede proporcionar
beneficios sociales y ambientales en la prowincia. A continuacion describimos algunos servicios
sociales y ambientales, para luego preguntare sus preferencias al respecto. Los semvicos
considerados son:

1. PREVEMCION DE INCENDIOS: La gmaderia caprina que pastorea ayuda a la prevencion de
incendios al eliminar parte de |a vegetacion mas nflamables, reduciendose asi las posiblidades de
los ecosisternas de meendiarse (Foto 1)L

2 MANTENIMIENTO DE LA POBLACION RURAL: La ganaderia s una de las principales
actividades economicas en las zonas rurales, fijando la poblacion en estas zonas e mpidiendo su

despoblamients (Fobto 2]

3. PASTORED: Los productos lacteos procedentes del pastoreo tienen beneficios para nuestra
salusd, 3 mayor pastoreo productss mas saludables [Fobo 3

4. RAZA: Los rebafios pusden estar constifuidos por razas puras, como es la raza Malaguena,
presente en la provincia de Malaga, o por mezclas de vanias razas (Foto 4).
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5. TIPO DE ELABORACION: La elaboracion de gueso puede ser artesanal e industrial. La
produccion artesanal se basa en recetas tradicionales, con un lmite de leche transformada
diariamente y con un alto caracter familiar. La elaboracion industrial se define por mayores
volimenes de leche transformada y con una homogeneidad del producto. (Foto 5).

Foto 1: Prevencion de incendios/ Sin prevencion de incendios

Foto 2: Mantenimiento de la poblacion rural/ Despoblamiento
rural

Foto 3: Cabras alimentandose en pastoreo/ Cabras
alimentandose en estabulacion

!
WL .

by
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Foto 4: Cabra de la raza Malaguena/ Cabra de otra raza

3. Valoracion de las tarjetas

Seguidamente le presentamos para que ushied valore, de par en par, una serie de guesos gue

casmplen con algunos de kos criterios expwesios anteriomenis.

POR EJEMPLO:

Si wsted, en el caso de |a tarfjeta siguiente, prefiers un queso gue es elaborado en un sistema
productive que presiens los incendios, mantiens la poblacion rural. que tiene un bajo porcentaje de

alimentacion del

pastoreo,
industrial, usted deberia ei-eglrla opcion "Queso A7

ueespruduc:dncnnlechedecat-adelamzahlajaguenayesmquesu

T™EBE1 Queso A Queso B H_ingunu
Prevencion incendios =i i

Manrenimianto . Mo

 poblacicon rural -
alj.lﬂ:nmn:iﬁ;":&dm' m;:iilgae
pastoreo 10 50 bos dos
Raza Malaguefta S Si

Elaboracion Indus=strizl Ind ustrial

A Qué queso prefiere? ] [

5i wsted, &n cambio, prefiere wn quesoc gue es elaborado en un sistema productivo que previene los
incendios, que No mantene la poblacion rural. que = 50% de La alimentacion del ganado capring

del

prowiens pastorec,
usted deberia elegir ka opcitn " CQueso B

que =5 pm-:lu-:u:l-l:- con lechs de cabra Malagusfia v es un queso industrial,




T1E1 Queso A Queso B Ninguno
Frevencion incendios [ i

Marntenimiento ” Mo

 poblacitn rural )
aﬁnr:n::at:iﬁgﬂ del mﬂﬂ“ﬁl gi
pasioreo 10 50 bos dos
Raza Malaguena 5 Si

Elaboracion Indu=ztrial Induztrial

/ Qué glleso prefiere? ] O

En caso que usted valore mas un queso artesanal, como ninguna de las dos Opcicnes es un queso
artesanal, usted deberia elegir la opcion "Minguna”.

T1B1 Queso A Queso B Ninguno
Pravencian incendios g %

Mantenimiento . No

pohlacitn rural No elegiFia
Parcentaje de i
alimentacion del ninguno de
pastoreo 10 a0 los dos
Raza Malaguefa Si Si

Elaboaracion Industrial Industrial

< QuE queso prefiere? O Ol g

ENCUESTADOS DEL BLOQUE 1: jAHORA ES SU TURNO!

Elija una de las opciones gue s= le da a continuacion segun sus preferencias encadaunade las §

tanetas siguientes:
Tarjeta 1-B1:
T1B1 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si Si
Mantenimiento i N
poblacién rural ' © NS
Porcentaje de .
alimentacién del e de
 pastoreo 10 50 05 das
Raza Malaguena Si Si
Elaboracion Industrial industnal

11. Tarjeta 1-B1: ;Qué queso elegiria? *

Marca solo un ovaio.
Y Queso A
' Queso B

) No elegiria ninguno
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Tarjeta 2-B1: ;Que queso elegiria?

T2B1 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No Si
Mantenimiento s G
Ppmf:f;}erzgl No elegiria
alimentacion del nnlwgugo de
pastoreo 10 0 gaiuns
Raza Malaguena Si Si
Elaboracion Artesanal Artesanal
12. Tarjeta 2-B1: ; Qué queso elegiria? *
Marca sofo un ovaio,
) QuesoA
") QuesoB
No elegiria ninguno
Tarjeta 3-B1: ;Que queso elegiria?
T3B1 Queso A Queso B Ninguno
Prevencién incendios Si Si
Manten_iyu‘emo . 5i
gg%i‘:;g?;g?’ No elegiria
allmentacion del Pegne cle
pastoreo 30 50 los dos
Raza Malagueha No No
Elaboracion Aneasanal Industrial
13. Tarjeta 3-81: ; Qué queso elegiria? *
Aarca sofo un ovalo,
) Queso A
() QuesoB
) No elegiria ninguno
Tarjeta 4-B1: ; Qué queso elegiria?
T481 Queso A Queso B Minguno
Prevencion incendios Mo Mo
Mantenimiento . 5
 pobilacidn ﬂc.;:af Mo me gusts
alimeniacion del ninguno de
pPASIOren 30 50
Raza Malaguefa Si Si
Elaboracion Industrial Arasanal




14, Tarjeta 4-81: ; Qué queso elegiria? *

Marca solo un ovalo.
() QuesoA
[ ) QuesoB

) No elegiria ninguno

Tarjeta 5-B1: ;Qué queso elegiria?

ToB1 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si Si
Mantenimiento No Si
poblacion rura No el
alimentacion del ""ﬁ‘g" o
pastoreo 30 10 %
'Raza Malaguen Si No
Elaboraci Artesanal Artesanal
15. Tarjeta 5-81: ;Qué queso elegiria? *
Marca sofo un ovaio.
R “ Queso A
T , Queso B
) No elegiria ninguno
Tarjeta 6-B1: ;Qué queso elegiria?
T6B1 Queso A Queso B Ninguno
Prevencién incendios Si No
Mantenimienio
ggrb lacion "é:" i i No elegiria
allmc;"ntaalc?én del ninguno de
pastoreo 50 10 los dos
Raza Malaguena No No
Elaboracion Anesanal Industrial
1€. Tarjeta 6-81: ; Qué queso elegiria? *
AMarca solo un ovaio.
- Queso A
() QuesoB

) No elegiria ninguno
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ENCUESTADOS DEL BLOQUE 2: jAHORA ES SU TURNO!

Elija una de las opciones gue == le da a continuacion segln sus preferencias en cada una de las &

tanjetas siguientes:

Tarjeta 1-B2:

T182 Queso A Queso B Minguno
Prevencion incendios Mo 5
Manterimiento No 5i
 poblacion rural Mo elegiria
Parcentaje de ninguno de
alfmeniacion del los dos
pastoreo 10 10
Raza Malaguefia No Si
Elaboracién Arfesanal Industrial
11. Tarjeta 1-82: ; Gue queso elegiria? *
Marca solo um ovalo.
F_,» Cueso 4
) QuesoB
(") Mo elegiria ninguno
Tarjeta 2-B2: ; Qué queso elegiria?
T2B2 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No Si
Mantenimiento No NG
poblacién né:;al No elegiria
alimentacion del mr‘auno de
toreo 30 10 os dos
Raza Malaguena Si No
Elaboracion Artesanal Artesanal
12. Tarjeta 2-82: ; Qué queso elegiria? *
Marca soio un ovailo.
T Queso A
Queso B
) No elegiria ninguno
Tarjeta 3-B2: ; Que queso elegiria?
T3B2 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendlos No No
Manrtenimiento No si
poblacién né;al No elegir(a
Porcentaje X
alimentacion del ""l'gs“gg de
pastoreo 30 30 >
Raza Malaguena No Neo
Elaboracion Industnal Artesanal
12. Tanjeta 3-B2: ; Queé queso elegina? *
Marca soio un ovaic
) Queso A
Queso B

) No elegiria ninguno
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Tarjeta 4-B2: ; Qué queso elegiria?

T4B2

Gueso A

Glueso B

Ninguno

Frevencion incendios

Si

i [=}

Manteninmyento
poblacitn rural

Si

Porcemtaje de
alimeniacion del
pastorec

50

50

Raza Malagueita

iy

Si

Elaboracion

Industrial

Incustrial

Mo me gusta
nirguno de
los dos

14. Tarjeta 4-B2: ; Gué queso elegiria? *

Narea solo un dvalo.

Y Cueso A

-

) Queso B

[ ) Mo elegiria ninguno

Tarjeta 5-B2: ; Queé queso elegiria?

T582

Queso A

Queso B

Ninguno

Prevencian incendios

/]

Mo

Mantenimiento
poblacidn rural

Si

Mo

e
alimentacion oel
pastoreo

50

10

Raza Malaguefia

Mo

M

Elaboracion

Artasanal

Indus=strial

Mo elegiria
ninguna de
los dos

15. Tarjeta 5-B2: ; Queé queso elegiria? *

M=rea solo wn ovalo.

—,

| Cueso A

-

) Queso B

[ ) Mo elegiria ninguno

Tarjeta 6-B2: ; Qué queso elegiria?

TEB2

Gluesno A

Queso B

Ninguno

Prevencion incendias

M

Mo

Manrenimiento
poblacién rural

Si

Si

Porcentaje de
alimentacian def
pasTtoren

50

30

Raza Mala

Mo

i

Elaboracion

Industrial

Industrial

Mo elegiria
minguno de
los dos

16. Tarjeta 6-B2: ; Qué queso elegiria? *

Marea solo un ovalo.
[ ) CuesoA
:’_' Clueso B

=

) Mo elegiria ninguno
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ENCUESTADOS DEL BLOQUE 3: jAHORA ES SU TURNO!

Elija una de las opciones gue == le da a confinuaciin segun sus preferencias en cada una de las 6

tanetas siguisntes:

Tarjeta 1-B3: ; Qué queso elegiria?

T1B3 Quesoc A Queso B Minguno
Prevencion incendios 5i MO
Manrtenimiento i s
pobilacién rg;a! Mo elegiria
! d
alimentacién del "'E;EE =
pasiorec 10 10
Raza Malaguefa Si Si
Elaboracion Industrial Artesanal
11. Tarjeta 1-83: ; Gue gueso slegiria? *
Marca sofo wn ovalo.
:‘_ Cueso &
[ ) QuesoB
() Mo elegiria ninguno
Tarjeta 2-B3: ;Que queso elegiria?
T2B3 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No No
Manrenimiento = G
 poblacion rural No elegiri
giria
mee”,gje[ 5dede' ninguno de
pastoreo 10 10 los dos
Raza Ma ena Si Si
Elaboracii Artesanal Artesansl
12. Tarjeta 2-83: ; Queé queso elegiria? *
Adarca soio un ovaio,
T Quesc A
7 Queso B
) No elegiria ninguno
Tarjeta 3-B3: ; Que queso elegiria?
T3B3 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si Mo
Manrenimiento s S
poblacion rural No elegiria
Porcentaje de 2 @ld
alimentacién del "";g:':;‘o <
pastoreo 30 30 Lo
Raza Malaguena No Si
Elaboracion Industrial Arntesanal

13. Tarjeta 3-83: ; Gue queso slegiria? *

Adarca solo un ovalo.
. Quesoc A
Queso B

) No elegiria ninguno
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Tarjeta 4-B3: ; Que queso elegiria?

T4B3 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si Si
Mantenimiento
 poblacién rural ho No
Porcentaje de 0. e U3l
alimentacion del "":S;Egsde
pastoreo 50 50
Raza Malaguenia Si No
Elaboracion Industnal Artesanal
14. Tarjeta 4-83: ; Que queso elegina? *
Marca soio un ovaio.
~ ) Queso A
) QuesoB
") No elegiria ninguno
Tarjeta 5-B3: ;Queé queso elegiria?
TSB3 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si Si
Manteniimiento n =
 poblacidn rural No elegiria
Porcentaje de :
alimentacién del "";g;’go ge
 pastoreo 10 30 2o
Raza Malagueha No No
Elaboracion Anesanal Industrial
15. Tanjeta 5-83: ; Que queso elegiria? *
AMarca soio un ovaio,
") QuesoA
) QuesoB
) No elegiria ninguno
Tarjeta 6-B3: ;Qué queso elegiria?
T6B3 Queso A Queso B Ninguno
Prevencibén incendios Si No
Mantenimiento si Si
poblacién né:al No elegiria
alimentacion del oo
pastoreo 30 50 os dos
Raza Malaguena Si No
Elaboracién Industrial Artasanal
18. Tarjeta 6-83: ; Qué queso elegiria? *
Adarca solo un ovalo.
) Quesc A
~ ) QuesoB
) No elegiria ninguno
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ENCUESTADOS DEL BLOQUE 4: jAHORA ES SU TURNO!

Elija una de las ocpciones gque s& le da a continuacion segun sus preferencias en cada una de las &

Laeias siguienies:

Tarjeta 1-B4: ; Que queso elegiria?

T1B4 Queso A Queso B Mirngumno
Prevencian incendios Si i
Mantenimaiiento si i
poblacidn rg;ﬂ Mo elegiriz
alimentacién del "'T‘E”gﬂ de
pastorec 10 10 b5 A0S
Raza Malagueia Mo i
Elaboracion Artesanal Industrial
11. Tarjeta 1-24: ; Gue gqueso elegiria? *
Marca soio un Svailo.
{ ‘ Clhueso &
:’_' '_; Dueso B
) Mo elegiria ninguno
Tarjeta 2-B4: ;Queé queso elegiria?
T2B4 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No Si
Mantrenimiento Si Si
‘ gg?"c:f:toa’? w No =legiria
alimentatl;én del ninguno de
pastoreo 30 30 los dos
Raza Malaguena No Si
Elaboracion Artesanal Industnal
12. Tarjeta 2-B4: ; Queé queso elegiria? *
Adarca sclo un ovalo.
) Queso A
") Queso B
No elegiria ninguno
Tarjeta 3-B4: ;Qué queso elegiria?
T3B4 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios Si No
Mantenimiento No No
poblacion rur) o el
alimentacion del "";8”30 de
pastoreo 50 30 o5 05
Raza Malaguena Si No
Elaboracion Artesanal Industrial

13. Tarjeta 3-8B4: ; Qué queso elegiria? *

Marca sofo un ovaio.

Queso A

Queso B

No elegiria ninguno
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Tarjeta 4-B4: ; Qué queso elegiria?

T4B4 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No Si
Mantenimienio S N
pouiacion s o me gusts
alimentacion del “"l'g:;gsde
pastoreo 50 50
 Raza Malagueha Si Si
Elaboracion Artesanal Artesanal
14. Tarjeta 4-84: ; Qué queso elegiria? *
Marca soio un ovaio.
T Queso A
1 QuesoB
1 No elegiria ninguno
Tarjeta 5-B4: ; Qué queso elegiria?
T5B4 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion incendios No NO
Mantenimiento NG S|
poblacion rural NG oloalria
Porcentaje de o aoe
alimentacién del ningunode
pastoreo 10 50 los dos
Raza Malaguena No No
Elaboracion Industnal Industrial
15. Tarjeta 5-B4: ; Qué queso elegiria? *
Marca solo un ovalo,
T Quesc A
() QuesoB
) No elegiria ninguno
Tarjeta 6-B4: ;Qué queso elegiria?
T6B4 Queso A Queso B Ninguno
Prevencion Incendios No Si
Mantenimienio No i
alimentacion del "'Tgu"" e
pastoreo 50 30 os'dos
Raza Malaguéha Si No
Elaboracion Industrial Arntesanal
18. Tarjeta 6-B4: ; Qué queso elegiria? *
Marca sofo un ovalo.
) QuesoA
) QuesoB
() No elegiria ninguno
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Anexo 9: Resultados estadisticos del Analisis Conjoint

| Inspecting the data set before estimation. |
| These errors mark observations which will be skipped. |
| Row Individual = 1lst row then group number of data block |

No bad observations were found in the sample

Normal exit: 6 iterations. Status=0, F= 700.6596

Discrete choice (multinomial logit) model

Dependent variable Choice
Log likelihood function -700.65955
Estimation based on N = 774, K = 6
Inf.Cr.AIC = 1413.3 AIC/N = 1.826

Model estimated: Jul 07, 2017, 10:15:009
R2=1-LogL/LogL* Log-L fncn R-sgrd R2Ad]

Constants only -818.2350 .1437 .1404
Response data are given as ind. choices
Number of obs.= 774, skipped 0 obs
________ +_____________________________________________________________
| Standard Prob. 95%
Confidence
Y | Coefficient Error z |z |>7Z%* Interval
________ +_____________________________________________________________
K| .05807 .16535 .35  .7254 -.26600

.38215

PRINC | LA48118**x* .06235 7.72 .0000 .35898
.60338
MANTPOB | .53243**x* .06598 8.07 .0000 .40311
.66175

ALIM| L01574**x* .00417 3.78 .0002 .00758
.02391

RAZA| 37977 *x* .06197 6.13 .0000 .25832
.50123
ELABORAC | .62484**x* .06505 9.61 .0000 .49734
.75233
________ +_____________________________________________________________
Note: ***,6 *x ~*x ==> Significance at 1%, 5%, 10% level
+ _____________________________________________________________________
-——

| Descriptive Statistics for Alternative QUO

| Utility Function | | 326.0
observs. |

| Coefficient | A1l 774.0 obs.|that chose QUO
|

| Name Value Variable | Mean Std. Dev. |Mean sStd.
Dev. |

| mmm e - | —m e fom -
——= |

| K .0581 K | 1.000 .000 | 1.000

.000 |

| PRINC .4812 PRINC | -.059 .999] .215

.978 |

| MANTPOB .5324 MANTPOB | .000 1.001] .160

.989 |

| ALIM .0157 ALIM | 30.594 16.186] 31.902
16.606

| RAZA .3798 RAZA | -.070 .998| -.055
1.000 |

81



| ELABORAC .6248 ELABORAC | 075 998 | 356

.936 |

+ _____________________________________________________________________
————

+ _____________________________________________________________________
—_———

| Descriptive Statistics for Alternative QUI

|

| Utility Function | | 289.0
observs.

| Coefficient | A1l 774.0 obs.|that chose QUI

|

| Name Value Variable | Mean Std. Dev. |Mean Std.
Dev. |

| mmm e e [ o
——= |

| K .0581 K | 1.000 000 | 1.000

.000 |

| PRINC .4812 PRINC | -.039 1.000| 080

.999 |

| MANTPOB .5324 MANTPOB | -.010 1.001| .343

.941 |

| ALIM .0157 ALIM | 29.199 16.463| 31.938

15.151 |

| RAZA .3798 RAZA | .000 1.001| .142

.992 |

| ELABORAC .6248 ELABORAC | -.031 1.000| .232

.974 |

+ _____________________________________________________________________
—-———

+ _____________________________________________________________________
————

| Descriptive Statistics for Alternative QUA

|

| Utility Function | | 159.0
observs. |

| Coefficient | All 774.0 obs.|that chose QUA

|

| Name Value Variable | Mean Std. Dev.|Mean std.
Dev. |

| mm e e T T fmm e
-——=

| K .0581 K | .000 .000| .000

.000 |

| PRINC .4812 PRINC | .000 000 | .000

.000 |

| MANTPOB .5324 MANTPOB | .000 000 | .000

.000 |

| ALIM .0157 ALIM | .000 000 | .000

.000 |

| RAZA .3798 RAZA | .000 000 | .000

.000 |

| ELABORAC .6248 ELABORAC | .000 000 | .000

.000 |

+ _____________________________________________________________________
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